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Resumen

Este articulo aborda los imaginarios urbanos de Santa Rosa, La Pampa (Ar-
gentina), a partir del andlisis de memes digitales producidos y circulados por
sus habitantes. Desde la perspectiva tedrica y metodoldgica de Armando Silva
(1992, 2004, 2022) y los estudios sobre cultura digital y humor hipermediatico
(Fraticelli, 2021, 2023; Wiggins, 2024), se analiza un corpus de siete memes
de alta interaccidn extraidos de la cuenta de Instagram denominada @santa-
rosalapampamemes, en articulacion con croquis ciudadanos elaborados en el
marco un proyecto de investigacion internacional. En el analisis, identificamos
la disputa simbdlica en torno al eslogan “La Pampa no existe”, una critica re-
currente al deterioro de la infraestructura urbana (la ciudad de los pozos) y
las representaciones sobre la juventud. La discusion sugiere que los memes
condensan malestares, deseos y formas de pertenencia, constituyendo un
lenguaje colectivo que tensiona los imaginarios instituidos y construye nuevas
narrativas sobre la ciudad.

Palabras clave: Cultura digital; imaginarios urbanos; representaciones;
humor; memes.
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Memes and Urban Imaginaries: Fragments
Of a City in Digital Culture

Abstract

This article explores the urban imaginaries of Santa Rosa, La Pampa (Ar-
gentina), through an analysis of digital memes produced and circulated by
its inhabitants. Drawing on the theoretical and methodological framework of
Armando Silva (1992, 2004, 2022) and studies on digital culture and hyper-
media humor (Fraticelli, 2021, 2023; Wiggins, 2024), we analyze a corpus of
seven highly interactive memes extracted from the Instagram account @san-
tarosalapampamemes, in conjunction with citizen sketches developed within
the framework of an international research project. The analysis identifies the
symbolic dispute surrounding the slogan “La Pampa doesn’t exist,” the recu-
rring critique of the deterioration of urban infrastructure (“the city of potho-
les”), and representations of youth. The discussion suggests that the memes
condense anxieties, desires, and forms of belonging, constituting a collective
language that challenges established imaginaries and constructs new narrati-
ves about the city.

Keywords: Digital culture; urban imaginaries; representations; humor;
memes.
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Introduccion

En el fendmeno de los memes como parte de la cultura digital actual, el humor
conforma identidad y comunidad generando experiencias compartidas. Gravano (2022)
define al imaginario urbano como “el sistema de representaciones y producciones de
sentido con referente en el espacio urbano” (p. 7). En este sentido, la propagacion de
modos modernos de interaccidn, como los videos tipo reels, las stories, los stickers
digitales y los memes, constituyen a los ciudadanos y construyen la imagen de la ciu-
dad. El entramado de representaciones simbdlicas, emblematicas e icdnicas también
forman parte del espacio urbano, ya que junto a las creencias y valores remiten a lo
imaginario.

Para captar los imaginarios urbanos de una ciudad imaginada se reflexiona acerca
de su lado ‘inmaterial’ o fantasias colectivas, mediante la recopilacién de archivos con
particular energia psiquica y representaciones colectivas de valoracion cultural. Se
trata de archivos visuales que captan las emociones sociales de los ciudadanos tales
como temores, deseos y pasiones humanas compartidas (Silva, 2022). El estudio de
imaginarios urbanos es una “teoria de percepcion social que se inicia en una inscripcion
psiquica individual y transmuta en una forma de pensamiento social” (Silva, 2022, p. 39).

En la actualidad, el uso de internet y los dispositivos de conectividad ha provocado
elaumento de las interacciones de forma digital y se “aprovecha las nuevas tecnologias
para mover el mundo cada quien, sin pasar por experiencias realistas” (Silva, 2022, p.
75). La tecnologia produce nuevas territorialidades de “representaciones paralelas”
(Silva, 2022, p. 87), que permiten la comprensidn y el abordaje de lo urbano en un
proceso de identidad colectiva distinta desde sus propios mecanismos psicoldgicos
interactivos, pero también en lo virtual, en ese sentido, “la ciudad desde los imagina-
rios urbanos atenderd asi a la construccion de sus realidades sociales y a sus modos
de vivirlas y proponerlas” (Escoda, 2004, p. 21).

Desde esta perspectiva de construccidn urbana a partir de representaciones socia-
les, se analizan los imaginarios urbanos de la ciudad capital pampeana: Santa Rosa.
El estudio de imaginarios urbanos busco reflexionar acerca del proceso de hacer y
rehacer la ciudad a través del entrecruzamiento de las cotidianidades, configuradas
por diversas representaciones sociales, imaginarios, concepciones de la vida urbana,
y también por multiples estructuras materiales y simbdlicas, luchas por el espacio
urbano y proyectos institucionalizados (D'Atri et. al, 2023).

Por otra parte, la produccion de memes surge como prdctica cultural en comu-
nidades interpretativas, en las cuales hay un sentido de pertenencia y un patrdn
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socialmente establecido. En el caso de la ciudad de Santa Rosa, desde la pospan-
demia, la industria cultural crecié progresivamente denotando fuerte presencia en
lo digital. Se destaca, de este modo, la emergencia de blogs de resefias de restau-
rantes, eventos y lugares turisticos; las agendas culturales digitales; los servicios de
experiencias multimedia como las plataformas 360; y hashtags de referencia como
#LaPampakExiste. Este Ultimo surge en defensa del meme y slogans “La Pampa no
existe”, que consigna una conversacion virtual y participativa entre usuarios de las
demas provincias de la Argentina.

Los memes funcionan como inscripciones urbanas y permiten conocer sentidos
del ser urbano desde lo estético. Muchas veces estos contenidos tienen una conno-
tacion positiva, pero otras veces es negativa, atendiendo a lo sensible y lo habitable.
La cuestion de lo sensible “abarca la percepcion, la sensorialidad y también la utilidad
del afecto y el valor de la sensacion” (Silva, 2013, p. 3). Las redes sociales en la era
digital son el seno de lo publico y comunitario, de alli que “los imaginarios no son
solo representaciones en abstracto y de naturaleza mental, sino que ‘encarnan’ o se
‘in-corporan’ en objetos ciudadanos que encontramos a la luz publica” (Silva, 2007,
s/p). En el plano online se pueden deducir sentimientos sociales, ya que segun Silva
(2007) los sentimientos son archivables en escritos, imagenes, sonidos, producciones
de arte, entre otros; y en internet hay mucho de ello.

A partir de lo antedicho, esta investigacidn se pregunto por cudles son los sentidos
de pertenencia de los habitantes de Santa Rosa y sus modos de representacion en el
espacio urbano a través de la cultura digital; cdmo se conforman los imaginarios urba-
nos mediante lo que denominamos croquis ciudadanos; qué rol cumplen los memes
y si estos son manifestacion de conflictos sociales.

Desde alli, se trazd el objetivo general de analizar imaginarios sociales urbanos de
Santa Rosa para el conocimiento de sentidos de pertenencia en la poblacién y sus
modos de representacion en el espacio a partir del analisis de memes. En funcion de
ello, se sistematizaron archivos comunitarios de memes, es decir aquellos reconoci-
dos por toda la comunidad; a partir de la orientacién dada en el proyecto Ciudades
y Comunidades Latinas Imaginadas (CyCLI)* sobre la capital de la provincia —el eje
ciudadano—que integra esta investigacion.

4 CyCLl(Ciudades y Comunidades Latinas Imaginadas) fue un estudio internacional del cual las autoras formamos
parte a través del proyecto antes mencionado: “Subjetividades diversas e imaginarios sociales de problematicas
ambientales pampeanas. Estudios de caso en espacios rurbanos” (Res. n2 251 FCH-UNLPam). A través de él,
se efectud una encuesta realizada en 2022 en diversas ciudades de América Latina y Espaiia.
https://iu.imaginariosurbanos.net/
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Fundamentacion teorica

La eleccion e interpretacion de memes que se seleccionaron con el criterio de que
fueran de Santa Rosa y, secundariamente, que hicieran alusidn a algun aspecto de la
experiencia vivida en el ambito urbano, partié de un busqueda y analisis preliminar de
cuatro aspectos tedricos y conceptuales: imaginarios urbanos; emblemas y archivos
urbanos; cultura digital de los memes y humor hipermediatico en conjuncién con la
politica.

La concepcidn de Silva (2016) de la ciudad imaginada deviene de un paradigma
estético, desarrollado en su libro Imaginarios. El asombro social en donde el autor
analiza lo imaginario sobre lo real, es decir, la percepcidn y uso de la ciudad fisica a
partir de una ciudad imaginada. Silva (2016) desarrolla su teoria, influenciado por los
estudios de analisis cultural, semidtica, psicoanalisis, comunicacion y arte, por lo que
lo imaginario no es una ilusion o una falsedad, sino un componente activo y productivo
de la experiencia urbana, que media entre el espacio fisico y las practicas simbdlicas
de los ciudadanos.

Se genera entonces un proceso en donde se incorporan los imaginarios sociales
en los entornos fisicos, constituyendo una forma de vivenciar y significar la ciudad.
Esta incorporacidn o encarnadura no se limita a lo tangible, sino que configura la
ciudad como un objeto simbdlico y cultural. En este sentido, y como sefiala Silva
(2016), el imaginario es constructor de |a realidad social; esta construccién se pro-
duce desde el conocer, pero, fundamentalmente, desde el sentir de las cosas y sus
representaciones.

La ciudad, por lo tanto, no es solo su materialidad, es un sentir ciudadano. Si bien
estd llena de manifestaciones simbdlicas y visuales que se reconocen como lo real,
lo imaginario convive con ellas, actuando como un sustrato de sentido. La ciudad
imaginada, que antecede el uso social, constituye al urbanismo de los ciudadanos.
Se trata de las propias formas de percibir y vivir la urbe por parte de los habitantes:
“los imaginarios los producen los ciudadanos y son ellos mismos los detonantes de
las representaciones sociales” (Silva, 2016, p. 74).

Por otra parte, la base semidtica del estudio de imaginarios contiene una red de
simbolos y formas simbédlicas que forman un campo donde se articulan las imdagenes,
las ideas y las acciones”, las cuales estan sujetas a sentimientos en las conductas co-
lectivas y “es por esto que los imaginarios sociales seran fuerza reguladora de la vida
social en toda organizacién urbana. (Silva, 2013, p. 198).
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Las nuevas formas y modos modernos hacen a la identidad socioterritorial; esa
construccion simbdlica, para Gravano (2022), es lo urbano; esa configuracion de una
sinfonia cultural puesto que comprende el cambio social. Esto involucra una puja
simbdlico-econdmica (Gravano, 2016), es decir una lucha que a menudo se manifiesta
como una demanda o reivindicacion.

Considerando esta base semidtica y afectiva, el estudio de los imaginarios urbanos
se orienta a comprender los entramados de sentido socialmente construidos en torno
alaciudad. Gravano (2016) define los imaginarios sociales urbanos como las imagenes
y representaciones referenciadas en el espacio de la ciudad. Para él, estas represen-
taciones se vinculan directamente con los usos e interiorizacion de los espacios, las
vivencias dentro de la intercomunicacion social, y su relacidn con las practicas, valores
y habitus que conforman la cultura urbana.

Esta construccion simbdlica de lo urbano y sus imaginarios asociados esta intrin-
secamente ligada a las relaciones de poder, pues los imaginarios pueden consolidar
sentidos hegemdnicos o dominantes, impulsando acciones y permeando la vida social
y la materialidad urbana. Las instituciones con poder tienen un rol determinante en la
produccidn, reproduccion y legitimacidn de estas significaciones sociales, proyectando
imaginarios dominantes que se materializan en la ciudad. La puja simbdlico-econdmica
ala que alude Gravano (2016) se entiende como la tensién constante entre estos ima-
ginarios instituidos (Castoriadis, 1975) que buscan mantener un modelo urbano y sus
relaciones de poder; y los imaginarios instituyentes, que emergen desde las practicas
y deseos ciudadanos, buscando disputar y resignificar el espacio.

Para comprender los imaginarios urbanos, Silva (2013) desarrolla una metodologia
de analisis propia en la cual define emblemas y archivos urbanos; el autor sefiala que
los imaginarios “hacen aparecer representaciones” (Silva, 2013, p. 41), se encarnan
o incorporan en objetos ciudadanos que encontramos en el ambito publico (Silva,
2022). En este proceso de materializacion y representacion de los imaginarios, surgen
los emblemas de ciudad.

Tal como se define en el Manual de Metodologia de Imaginarios Urbanos (Silva,
2004), un emblema es una representacion social de alta concentracién simbdlica desde
un punto de vista urbano o por todo un conjunto ciudadano. Esos emblemas, actuan
como iconos de la cultura urbana y tienen el poder de evocar a una ciudad, ya sea a
través de valoraciones positivas o negativas. Asi, los emblemas urbanos son artefac-
tos simbdlico-identitarios que condensan los deseos y las fantasias colectivas de los
ciudadanos, funcionando como estandartes que pueden representar a un territorio
y un periodo determinado.
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La ciudad imaginaria se encarna simbdlicamente y se esparce en lo urbano a
través de elementos variados, pueden ser, monumentos y esculturas, espacios ar-
quitectdnicos o patrimoniales, hasta nombres de calles o incluso espacios especificos
cargados de significado y funcidn representacional; sin embargo, la ciudad no se
experimenta Unicamente a través de sus materialidades fisicas. La experiencia urbana
y la construccidn de sus imaginarios se encuentran, cada vez mas, interconectadas
con el ambito digital.

La cultura digital, se entiende como el producto de la digitalizacién y la conver-
gencia tecnoldgica (Jenkins, 2006), redefine los soportes y canales a través de los
cuales los imaginarios urbanos se expresan y circulan; por su parte, el proceso de
digitalizacion se define como una serie de transformaciones en las tecnologias de
distribucidn de los medios (Jenkins, 2006) y esta evolucion tecnoldgica ha dado lugar
a una sociedad hipermediatizada, caracterizada por la constante interaccion entre
los medios de comunicacion masiva y los medios con base en Internet y la telefonia
(Carlén, 2020).

En este contexto de hipermediatizacidn y expansion de las redes sociales, fendome-
nos como los memes digitales adquieren una relevancia particular (Fraticelli, 2021).
Considerados por Shifman (2014) como elementos que “probablemente encapsulan
algunos de los aspectos fundamentales de la cultura digital contemporanea” (Shifman,
2014, p. 4), los memes son, en efecto, un producto directo de esta digitalizacion y de
la cultura online. Jost (2023) sostiene que estos son mas que una simple diversion:
son sintomas del estado en que esta la sociedad.

Los origenes del término meme vienen de Dawkins (1989) quien lo especifica como
la entidad replicadora, la forma de referir a la replicacion de ideales culturales a tra-
vés de la transmision humana. Para Wiggins (2024) es “un género de comunicacion,
no una unidad de transmisidn cultural” (p. 23). Es decir, los memes son entendidos
como signos que contienen un argumento visual a través de una expresion de practica
ideoldgica y construido semidticamente, a menudo intertextualmente.

En este punto, tiene relevancia pensar las implicancias de los memes para la cons-
truccién de los imaginarios urbanos. El humor en internet, tal como se manifiesta al
interior de los memes, es una parte fundamental del amplio y continuo flujo de “lo
reidero mediatizado” caracteristico de la sociedad hipermediatizada (Fraticelli, 2021b).
Esa produccién de lo risible se articula en la interaccidon constante entre medios
masivos e internet, dando lugar a lo que Fraticelli (2021b) denomina humor hiper-
mediatico. Para analizar este fendmeno en profundidad, Fraticelli (2021a) argumenta
que es indispensable ir mas alla del simple contenido textual y centrarse en como lo
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risible se instituye en lo enunciativo, considerandolo un marco metacomunicativo y
metaenunciativo cuya comprension requiere atender a las condiciones de enunciacién
y, especialmente, a su circulacién. De este modo, los memes aportan un nuevo sentido
y constituyen una practica discursiva al mismo tiempo que construyen espacios de
identidad (Fraticelli, 2021a).

Desde esta perspectiva, lo reidero se considera como un marco metacomunicativo
que permite abordar incluso temas habitualmente considerados vergonzosos o de
critica politica y social. Fraticelli (2019) detalla el juego enunciativo del humorista
dentro de este marco:

El enunciador quiebra las reglas irénicamente. Al tiempo que las degrada, admite
estar sujeto a ellas, lo que hace que él mismo se convierta en objeto de la degrada-
cion. Pero de esta situacion penosa el humorista se distancia habilitando el marco
metacomunicacional de lo reidero. Su ironia niega el valor de la normay, luego, niega
esa negacion. (Fraticelli, 2019, p. 78).

Esta operatoria enunciativa habilita la capacidad del humor hipermedidtico para
posicionarse politicamente, a menudo mediante la sdtira y la burla, degradando co-
lectivos identitarios opuestos y fomentando la identificacion por contraste. Fraticelli
(2021a), aludiendo a esta capacidad de los memes para operar como herramientas de
identificacién y como formas de combate discursivo en el ambito politico, titula una
de sus obras: “Dime de qué te ries y te diré quién eres” (Fraticelli, 2023).

Metodologia

Este estudio utilizd una metodologia mixta que combind lo cualitativo con lo cuan-
titativo. La metodologia de Silva (2022) es un modelo de percepcidn visual que se
aborda desde la trilogia de Peirce (1986) para observar el imaginario, el objeto (imagen
visual) y su representacion. De manera que, por un lado, se buscé medir y sistematizar
percepciones ciudadanas a través de encuestas a fin de analizar variables como la
ciudad, los ciudadanos y las otredades, identificar patrones y puntos de vista comu-
nes, construir croquis y emblemas urbanos basados en datos agregados vy, después,
realizar comparaciones entre distintos grupos (edad, género, nivel socioeconémico
de la ciudad de Santa Rosa).

Especificamente, a través de una encuesta se puso en practica un cuestionario auto
respondido de 82 preguntas, dirigida a 100 personas de distinto género, edad y niveles
socioeconomicos alto, medio y bajo de la Santa Rosa. El formulario se dividio en 4
areas: identificacion personal, ciudad, ciudadanos, otredades (percepcion desde otras
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ciudades). Tras la identificacion y analisis de los resultados del formulario aplicado, se
conformaron “emblemas” o sentidos de mayor significacion.

En segundo lugar, desde la perspectiva cualitativa se buscé analizar como las
personas perciben, interpretan y representan la ciudad desde la exploracion de la
construccion simbdlica e identidad colectiva a partir de elementos como imdagenes
(fotografias, videos, arte urbano, grafitis), memesy discursos digitales. Asimismo, se
busca interpretar significados, emociones y percepciones relacionadas con la ciudad
a partir del analisis de esos contenidos ya que —en el caso de los memes— permiten
entender expresiones sociales como el humor, la critica y la cultura local. El objetivo
del abordaje de estos aspectos fue comprender imaginarios urbanos y sensibilidades
colectivas de los habitantes de Santa Rosa, capital de La Pampa.

Dado que Silva (2004) aborda el estudio de los contenidos sobre la ciudad desde una
arqueologia urbana sobre figuraciones ciudadanas y clasifica las mismas como archivos
intimos, publicos y comunitarios, en esta investigacion se trabajo a partir de estos
Ultimos, pues los archivos comunitarios son publicos y, por lo tanto, vistos, recreados
y entendidos por una mayoria. Pueden ser inscripciones urbanas como grafitis u otras
expresiones del arte ciudadano, tal como las esculturas, aunque también pueden ser
espacios de la ciudad donde se realicen actividades comunes.

Con los resultados de la encuesta, el estudio se centrd en archivos digitales memes
que el habitante de Santa Rosa circula en un momento determinado. Estos archivos
pertenecen a la cuenta de Instagram hoy sin vigencia @santarosalapampamemes
(2024), cuya descripcion de perfil es: “Busco hacer reir a los demas, me encanta. Solo
humor, del bueno y sano. Santa Rosa, lugar de bellos seres humanos. Satiras a la so-
ciedad Santarrosefia” (@santarosalapampamemes, sf).

Para realizar la seleccidon del corpus memético seglin puntos de vista comunes
y limitar un campo estético, se seleccionaron siete publicaciones de la cuenta que
contienen mas de 900 “me gusta” de interaccion, lo cual indica que tienen una alta
recepcidn y resonancia en la comunidad local.

Resultados

La encuesta aplicada permitié conformar croquis ciudadanos sobre cada eje de
indagacion. Con la consolidacién de esos croquis se sintetizaron las percepciones
sobre la ciudad en sus dimensiones temporal, climatica, cromatica, musical, asi como
valoraciones positivas y negativas, influencia juvenil, usos del tiempo libre y otredades
de la ciudad de Santa Rosa (D’Atri et. al, 2025). Por tanto, se obtuvo una vision del
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sentir y vivir de la ciudad de Santa Rosa desde la perspectiva de quienes la habitan en
el tiempo en que se efectla esa “fotografia” de imaginarios urbanos.

Los croquis de percepcion ciudadana son maneras de leer la base de datos y/o el
andlisis de imagenes, caracterizando puntos de vista urbanos que, unidos, forman
nuevas territorialidades. Segun Silva (2003), los croquis son mapas de evocacion de la
ciudad en donde cierto modo légico marca huellas de percepcion ciudadana, vislumbran
estilos y modalidades ciudadanas y revelan lo emblematico o imaginarios dominantes
creadores de la realidad social.

En ese sentido, con los resultados de la encuesta, se pudo observar que para los
santarrosefios la mafiana es el momento mas significativo, seguido por la tarde, mien-
tras que la noche ocupa una franja minoritaria. Este patron sugiere que la ciudad tiene
una vida dinamica que comienza con la luz del dia.

Por otra parte, la mayoria de los encuestados asocid a la ciudad con un clima tem-
plado, destacandolo como una caracteristica distintiva y favorable.

En cuanto al color que caracteriza a Santa Rosa, este es —segln sus habitantes— el
verde, seguido por el azul, el amarillo y el naranja. La predominancia del verde sugiere
una asociacion con areas verdes del entorno urbano.

En cuanto a la musica, los habitantes de Santa Rosa creen que el rock emerge como
el género mas representativo de la ciudad, seguido por la cumbia y el reggaetdn, re-
flejando asi una historia cultural marcada por el rock nacional y otros géneros locales.

Ademas, predominan en las respuestas de la encuesta las expectativas de creci-
miento y modernizacion, pero también existe una fuerte percepcion de que el futuro
estara marcado por la continua expansioén urbana.

Ante la pregunta: ¢ Qué es lo que mas gusta de la ciudad? Las cualidades mas valo-
radas fueron la tranquilidad y los espacios abiertos (parques, plazas), mientras que lo
que menos favorecidos fueron el trafico y el estado de las calles, ya que aparecen como
las principales preocupaciones, reflejando insatisfaccién con la infraestructura urbana.

Por otro lado, se observo a través de los resultados de la encuesta que los jévenes
son percibidos con una doble dimensidn: asociados a consumos problematicos (alco-
hol, drogas) y violencia, aunque también como agentes activos de eventos culturales,
lenguajes, moda y musica.

Acerca de cdmo creen los santarrosefios que son percibidos desde otras ciudades
latinas, las respuestas indican que son calificados como buenos, amables y tranquilos
y, con menor frecuencia, como “pueblerinos”, diferentes o aburridos.
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A partir de estos resultados, se articularon estas percepciones y representaciones
sobre la ciudad, los ciudadanos y las otredades, con el analisis de memes difundidos
mediante la cuenta antes mencionada: @santarosalapampamemes.

En el meme “Mientras tanto en algun lugar de Santa Rosa”, (@santarosalapampa-
memes, 2025) la imagen (ver imagen 1) estd dividida en tres partes: un texto superior
queindica: “Mientras tanto en algun lugar de Santa Rosa La Pampa”; en primer plano,
un alienigena interacta con Bart Simpson (personaje de Los Simpson®) que, aparen-
temente alcoholizado, le dice: “Eh amigo alto disfraz”. El alienigena responde: “No es
un disfraz pibe, pero gracias”. En segundo plano, una calle desierta y oscura de Santa
Rosa. La publicacion tiene 968 me gusta.

4\ santarosalapampamemes -
Ciudad de Santa Rosa

.
Mientras tanto en algun lugar ,

¥ santarosalapampamemes TIPICO
de santa Rosa La Pampa #santarosalapampa#ciudaddesantarosa#halloween#iossimpsons

meme#ossimpsons#ufofovnis#alien#marciano#extraterrestrefc

riaturaextrafiafturro#villero#fieri#fisuraftumberoflapampa#mist
erio

‘ \ pi ero gracias
Ehfamigofalt ; N | = | bauunowak Soy el siempre est4 buscando de donde

; { “ql W i sacadas las fi fondo?

beenja.420 JAJAJAJAJAJAJAIAJAJAIAJAIAIAAIAIAS &

Qv

[ ﬂ Les gusta a emiliano_abad y 967 personas mas

Imagen 1. Meme: Mientras tanto en algtn lugar de Santa Rosa.
Nota: Captura de pantalla de un meme y sus comentarios, a partir del sitio en Instagram @santarosalapampamemes, 2024.

Visualmente, el alienigena esta situado en la derecha de la imagen, con un cuerpo
delgado, desnudo, con piel gris y ojos grandes, una apariencia clasica de los estereotipos
de los extraterrestres. Mientras que, a la izquierda de la imagen, aparece Bart Simpson,
con su vestimenta original de dibujo animado pero intervenido con una gorra y una
lata de cerveza en la mano. Bart sefiala al alienigena con la otra mano, destacando la

5 Los Simpson (1989) es una comedia de dibujos animados creada por Matt Groening para Fox Broadcasting
Company y emitida en varios paises del mundo. Es una satira hacia la sociedad estadounidense que narra la
vida y el dia a dia de una familia de clase media de ese pais (cuyos miembros son Homero, Marge, Bart, Lisa y
Maggie Simpson), quienes viven en un pueblo ficticio llamado Springfield.
https://simpsons.fandom.com/es/wiki/The_Simpsons
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interaccién humoristica entre ambos. En segundo plano, una calle desierta y oscura
de Santa Rosa, con una iluminacion tenue que resalta la nocturnidad. La tipografia del
texto es clara: en la parte superior, en letras grandes y blancas, se lee “Mientras tanto
en algun lugar de Santa Rosa La Pampa”.

En la captura de pantalla se ve la descripcidn de la publicacién compuesta de la
palabra “Tipico” y hashtags como #santarosalapampa, #ciudaddesantarosa, #alien,
#turro, #fisura, entre otros. Ademads, hay dos comentarios principales: “Soy el tnico
que siempre estd buscando de dénde fueron sacadas las fotos de fondo?” y “JAJAJA-
JAJAJAJAJAJAJA” (risas).

El humor en este meme se construye a partir de la interaccion entre la percepcion de
lo que es normal (Bart) y la extrafieza del alienigena. En este choque de perspectivas,
el alienigena demuestra que, a pesar de su apariencia fuera de lo comdn, es quien
define la realidad. En los resultados de la encuesta, ante la pregunta sobre el tiempo
(D'Atri et. al, 2025) los ciudadanos destacan que habitan mayormente en horarios
diurnos, por lo que sefialar la extrafieza de fendmenos durante la noche forma parte
de la identidad urbana.

éPeroqué esloreal y qué es lo percibido? El alienigena, una figura que en la cultura
popular representa lo desconocido, lo extrafio y lo extraordinario, es presentado de
una manera completamente “real” y responde de manera natural. La broma de Bart,
que lo etiqueta como alguien con un disfraz, pone en duda esta realidad percibida,
sugiriendo que lo que se esta viendo no es mas que una actuacion o una imitacion.
En esta tensidn entre lo que es y lo que se percibe, resuena el planteamiento de Silva
(1992), para quien la ciudad no es solo un espacio fisico construido, sino también un
escenario simbolico que se habita desde los deseos, temores y memorias de quienes
la experimentan.

Asi, el humor del meme se construye a partir de la interaccion entre la percepcién
de lo que es “normal” (representado por Bart y su interpretacion humana) y la “ex-
trafieza” inherente al alienigena, quien no se ajusta a las normas humanas comunes.
En este choque de perspectivas, la “especie” alienigena demuestra que, a pesar de
su apariencia fuera de lo comun, es quien define la realidad, mientras que la broma
de Bart subraya la incertidumbre y el escepticismo hacia lo extraordinario. Esto crea
una tension irdnica entre lo que se espera ver (un disfraz) y lo que realmente esta
sucediendo, potenciando el contraste entre el misterio y la comprensiéon humana.

Afadido a esto, los resultados de la encuesta sobre el tiempo, los ciudadanos desta-
can gue habitan mayormente en horarios diurnos. Asi es que, sefialar |la extrafieza de
fendmenos durante la noche forma parte de la identidad urbana, sea por su soledad
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nocturna o baja actividad local durante esas horas, lo que reafirma los resultados
obtenidos por las encuestas y configura el mapa afectivo de sus ciudadanos.

Un segundo meme analizado es el que presenta a Godzilla en La Pampa (2024) (ver
imagen 1). En este, se afirma: “Tengan cuidado, andan compartiendo fotos de Godzilla
en la capital de La Pampa, pero la foto es falsa, La Pampa no existe” (@ _realkiko, 2024).
Silva (2006) afirma que la ciudad es una construccion simbdlica antes que una entidad
fisica; en ese sentido, hay una identificacion a través de este meme circulado en Santa
Rosa, respecto de la ciudad, pero en el marco de una provincia.

&« Post

kiko osea digamos

Tengan cuidado, andan compartiendo fotos de Godzilla en la capital de
La Pampa pero la foto es falsa La Pampa no existe

Imagen 2. Godzilla en La Pampa
Nota: Captura de pantalla de la autora a partir del sitio en Instagram @_realkiko, 2024.
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La Pampa aparece como un lugar que, aunque fisicamente localizable, no tiene
peso simbdlico en el imaginario nacional. En ese caso, no se presenta un choque entre
realidad y ficcidn, sino mas bien, una ficcion sobre otra ficcion. El monstruo no invade
una ciudad, sino un hueco perceptivo. Es el habitante de una no-ciudad. Al insertar una
figura absolutamente irreal —Godzilla— en un contexto urbano fantasma, se escenifica
con ironia la ausencia, simbdlica, de una provincia entera dentro del mapa afectivo y
narrativo nacional; ahora bien, con relacién al andlisis en pdrrafos anteriores, sobre
la realidad percibida, el humor emerge del quiebre entre lo extraordinario y lo coti-
diano. Es decir, el meme opera desde el extremo opuesto: lo que se presenta como
extraordinario (el monstruo gigante) se vuelve creible dentro del marco de lo irreal
cotidiano (una ciudad que ni siquiera es reconocida como real).

Silva (2022) sostiene que el espacio urbano se configura por las practicas y relatos
de quienes lo habitan. Si las encuestas revelan que lo nocturno es marginal, el meme
lleva eso al extremo: representa una ciudad tan marginalizada que ni siquiera califica
para la experiencia diurna o nocturna; pues no es ni siquiera una ciudad.

Segun Silva (2016), hay un asombro social que puede surgir del redescubrimiento
de lo ignorado: “cuando la sociedad esta bajo asombro es el momento propicio para
la construccidn imaginaria” (Silva, 2013, s.p.). Si no existe La Pampa, como se ha
asegurado, puede reinventarse, justamente porgue su imagen es fragil, volatil, casi
fantasmal. Por ejemplo, explorando el turismo y las experiencias de la provincia, se
encontrd el hashtag #lapampasiexiste, dedicado a mostrar la provincia desde una vision
diferente; por su parte, la produccion televisiva “Bitacora Pampeana” (2025) busca
reflejar |a diversidad cultural, gastrondmica y paisajistica de la provincia acercando a
los televidentes historias y experiencias Unicas para desmitificar el sentido del eslo-
gan “La Pampa no existe”®. Son sus habitantes quienes argumentan con creaciones
audiovisuales la existencia de La Pampa.

En tercer lugar, se analizaron un conjunto de memes que remiten a problemas en
la infrasetructura vial de Santa Rosa. El meme “Primer dia” (2024) (ver imagen 3)
muestra el contraste entre dos imagenes. Arriba, se ve la Plaza San Martin con el texto
“Primer dia: Qué bonita ciudad, espero conocer lugares increibles”. Abajo, se observa
una calle con enormes baches y un personaje con expresion de asombro y el texto
“1 mes después: ¢Por qué hay tantos pozos y zanjas?” (@santarosalapampamemes,
2024). La publicacion recibi6 1.182 me gusta.

6 Info Huella (2025, 16 de marzo) Bitacora Pampeana llega a la TVPP para desmitificar eso de que “La Pampa no
existe” https://infohuella.com.ar/contenido/20567/bitacora-pampeana-llega-a-la-tvpp-para-desmitificar-eso-
de-que-la-pampa-no-exist (Nota periodistica).
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#.), santarosalapampamemes -
Santa Rosa, La Pampa

#a), santarosalapampamemes Bueno, quitando los pozos tendriamos
una ciudad muy linda verdad?

*TE MUDAS A SANTA ROSA LA PAMPA

vimer a2

#santarosalapampa#plazasanmartin#pozos#municipalidadsantar
osa#baches#zanjas#memeespanol#chupacabras#wojak#wojakm
e

joelvillarroel_12 No son pozos, son criteres

Que boniéa cuidad
espero conocer

lugares increibles ezequiel. 4b7b 1 afio después. ya tenés el coche desarmado

” (4ANTAROTAL,
L e )

A e Y e e

- .}%‘! :
Porque hay tantos
pozos y zanjas?

Imagen 3. Primer dia.
Nota: captura de pantalla de la autora a partir del sitio en Instagram @santarosalapampamemes 2024.

La primera imagen transmite una percepcion positiva, una bienvenida de la
ciudad, en donde el visitante parece esperar una experiencia agradable. Sin embar-
go, la parte inferior de la imagen presenta un giro visual y narrativo significativo.
Se muestra una fotografia de una calle de Santa Rosa en malas condiciones, con
enormes bachesy zanjas, los cuales parecen desbordar cualquier idea de un espa-
cio urbano organizado. A nivel visual, se destaca la interaccidn humoristica entre
los dos momentos: resaltando la dicotomia entre |la primera impresion positiva
y la realidad que revela el desgaste y las malas condiciones de la infraestructura
urbana de la ciudad.

El uso de los personajes, tanto el rostro que expresa alegria como el de asombro,
refuerza el tono satirico del meme. Los comentarios y hashtags agregados refuerzan
este enfoque humoristico, pero también subrayan una critica social implicita hacia las
deficiencias en la gestion urbana.

El meme “Ciudad normal vs. Santa Rosa” (@santarosalapampamemes, 2024)
(ver imagen 4) muestra a la izquierda en Ciudad Normal, una carretera recta,
donde un conductor (linea verde) y otro borracho (linea roja) tienen trayectorias
diferenciadas. A la derecha en Santa Rosa muestra una calle deteriorada, donde
ambos conductores tienen trayectorias erraticas por los baches. La publicacion
tiene 1.366 me gusta.
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santarosalapampameme

Ciudad normal Santa Rosa L -

Ciudad de Santa Rosa
AR
f [
Es SANTA Do

§

Normal

* Seguidos |

ko ®2) santarosalapampamemes
«* Vamos por algo mejor, vot
Grotto. Ah re vigjo jajajaa

#santarosalapampa#laciudaddelospozo
: I - s#pozos#municipalidaddesantarosa

martin.aguerrido
Por un bache, un

1Megusta Res

angela.pjofi
®e

1 Me gusta

i af

Borracho Normal Borracho ® ~

Imagen 4. Ciudad normal vs. Santa Rosa.
Nota: Captura de pantalla de la autora a partir del sitio en Instagram @santarosalapampamemes, 2024.

Este meme utiliza el formato de comparacidn centrado en la critica a las condiciones
de las calles; lo hace comparando un estado “normal” y otro “borracho” en lo que
seria una ciudad “normal” versus “Santa Rosa”. El conductor borracho, en la capital
pampeana, sigue una trayectoria ultra descontrolada porque va pasando por pozos.
El toque humoristico del meme se acentua con la insercion de un texto adicional en
la descripcidn: “Vamos por algo mejor, votemos a Juan Grotto. Ah re viejo jajaja” (@
santarosalapampamemes, 2024); un comentario irdnico que hace referencia a la figura
de un personaje politico local, implicando que una posible solucién a los problemas
de infraestructura de la ciudad pasaria por su gestion, aunque esto se presenta en
tono de broma.

Esta frase también estd asociada con los comentarios de los usuarios, quienes se
divierten con la representacion exagerada de la situacion, “por un bache, un shot de
wodka” expresa @martin.aguerrido (2024). Al igual que en el meme anterior, este
formato permite entender las frustraciones de los residentes sobre los problemas
urbanos cotidianos de Santa Rosa. Los comentarios y hashtags como #santarosala-
pampa, #laciudaddelospozos, #pozos y #municipalidadsantarosa dejan en evidencia
un mensaje critico.
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En tercer lugar, analizamos el meme “Dia de San Valentin” (2024) (ver imagen
5) que contiene un texto superior que dice: “Feliz dia de San Valentin les desea
la Municipalidad de Santa Rosa” (@santarosalapampamemes 2024). La imagen
muestra un enorme bache en forma de corazén, en una publicacién que recibid
923 me gusta.

= - - g )
Feliz dia de San Valentin P
S =
les desea la Municipalidad )
¥4\ santarosalapampamemes Que bonito, primer lugar
de Santa Rosa xSyl i

d#municipio¥municipalidaddesantarosa#sanvalentin#diadelamo
[t i i r#amor#love#enamorados#larejas#novios#cita#diadesanvalentin

Qv

”ﬂ? Les ta a emiliano_abad y 922 personas mas

: “D‘HTA“'ILQF‘ N
‘“—,«,- %4 @ Agreg

Imagen 5. Dia de San Valentin
Nota: captura de pantalla de la autora a partir del sitio en Instagram @santarosalapampamemes 2024.

El meme del Dia de San Valentin (imagen 5) es particularmente elocuente: la Mu-
nicipalidad “regala” un bache en forma de corazdn. Esta personificacion del problema
infraestructural como emblema negativo condensa afios de reclamos vecinales y notas
periodisticas que denominan a Santa Rosa “capital nacional de los pozos”. Sin embargo,
como sefiala Fraticelli (2021), cuando lo tragico se vuelve risible, no desaparece su
gravedad, sino que se resignifica en un lenguaje socialmente compartido. El humor
actlia como eufemismo en el sentido en que lo plantea Baeza (2011) ya que permite
hablar de lo que duele sin hacerlo de forma directa. No se denuncia explicitamente
el abandono estatal, se bromea dibujando un corazén de San Valentin, el Dia de los
Enamorados. Esta resignificacion es posible porque, como plantea Carlén (2018), el
espectador de la cultura digital no espera mas: produce. Y lo que produce no es solo
contenido viral, sino un gesto de apropiacion del espacio urbano, de denuncia me-
diante el absurdo.
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En cuarto y dltimo lugar para esta seccion donde se analiza la percepcién de la
ciudad de Santa Rosa, se selecciond el meme Triste realidad (2024) (ver imagen 6).
Lleva por texto “POV: Vives en Santa Rosa La Pampa” (@santarosalapampamemes,
2024), que encabeza una imagen de una calle deteriorada, cubierta de baches con
agua acumulada por la lluvia. La descripcidn agrega: “Triste realidad de muchos”.
La publicacién de Instagram recibié 940 me gusta.

4, santarosalapampamemes «
Ciudad de Santa Rosa

: Vi Santa R
P ov- Vl ves e n a n a osa ﬂ santarosalapampamemes Triste realidad de muchos
La Pa m pa #santarosalapampa#lapampa#baches#pozos#munidpalidaddesa

ntarosa#povicallesrotas#latinoamerica#pobreza#atioamerica#h
| ¥ | _— umulde#memesespanolfargentina#tristerealidad

mcorap_ Hay la tierra del fuego

Imagen 6. Triste realidad
Nota: captura de pantalla de la autora a partir del sitio en Instagram @santarosalapampamemes, 2024.

El meme estd encabezado por el texto “POV’: Vives en Santa Rosa La Pampa” (
@santarosalapampamemes, 2024) un término comuinmente utilizado en las redes
sociales para indicar un punto de vista especifico. La imagen central muestra una
calle deteriorada, llena de grandes baches y pozos, lo cual es una representacion
literal de la problematica urbana que muchos residentes enfrentan cotidianamente.
La imagen parece capturada en un dia lluvioso, lo que resalta ain mas el mal estado
de la calle, con agua acumulada en los baches, un toque visual de incomodidad y
desorden.

El texto adicional en la descripcion “Triste realidad de muchos” (@santarosalapam-
pamemes, 2024) refuerza el mensaje del meme, destacando la conexion entre las

7 POV es Point of View (en inglés: punto de vista).
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condiciones urbanas y las emociones de los ciudadanos. La frase alude a un problema
real y extendido en Santa Rosa, que tiene un impacto directo en los residentes y su
experiencia diaria en la ciudad, la cual se agrava en dias de lluvia. Los comentarios
asociados al meme también afiaden un tono humoristico y refuerzan la critica. En ellos,
hay referencias a calles especificas: “Hay la tierra del fuego”, “Jaaaa y porque no viste
Castex”, “Amigo la Autonomista estd llena de pozos mal” (@santarosalapampamemes,
2024), aludiendo a un reclamo comun en la ciudad.

En suma, las imagenes 3, 4, 5y 6 abordan de manera recurrente el problema del
deterioro de las calles de la ciudad de Santa Rosa, resaltando la frustracion de los
ciudadanos a través de la exageracion humoristica. Una persona que llega a la ciudad
(imagen 3) tiene expectativas altas porque la imagina bonita, pero, pasado un mes,
asume que sus calles no estan en buenas condiciones. Este contraste corresponde al
“sentido estético del enfoque de los imaginarios donde los ciudadanos cometen hechos
politicos desde demandas de sus deseos comunes” (Silva, 2022, p. 10).

Segln Fraticelli (2023), una de las funciones de lo reidero en los discursos hiperme-
diaticos es simplificar temas complejos para su rdpida circulacién. Esta simplificacion
genera placer y contribuye a que el contenido sea mas atractivo y compartible. El
meme de la imagen 4 lleva esta operatoria al extremo: muestra que en Santa Rosa no
se puede distinguir si un conductor maneja mal o si esquiva pozos, ironizando sobre
la normalizacién del caos urbano.

Otras percepciones ciudadanas son posibles de comprender al analizar un ultimo
meme. En “Calle para siempre” (2024) (ver imagen 7), Bart Simpson aparece con
vestimenta de estilo trap/urbano. El texto superior dice: “Me dijeron ‘hable ahora’
0 ‘calle para siempre’”. Bart elige “calle para siempre”. La descripcidn agrega: “La
calle me dio la vida, la calle me dara la muerte” (@santarosalapampamemes, 2024).
Ese texto remite a una visién romantica y fatalista de la vida en la calle, comun en
canciones de trap. La alta interaccion (1.889 me gusta) sugiere que el meme resoné
significativamente.

Una vez mds el meme se utiliza como critica irdnica hacia las condiciones urbanas
de Santa Rosa mezclando referencias culturales y un enfoque en la vida cotidiana. La
imagen muestra a Bart Simpson con una apariencia modificada para reflejar a un joven
que se identifica con la cultura urbana, vestido con gorra, pantaldn corto y remera, lo
que sugiere una conexién con la vida en la calle, lejos de las normas y las convenciones
sociales. El fondo de la imagen muestra una avenida que representa la calle como una
especie de espacio de pertenencia y resistencia, especialmente en contraste con la
opcion de hablar o callar.
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santarosalapampamemes -

TRAPEROS DE SANTA ROSA e i

#.) santarosalapampamemes La calle me dio la vida. la calle me
dara la muerte.

#santarosalapampa#ciudaddesantarosa#trap#trapargentino#tra
pargento#musicatrap#bartsimpson#bart#lossimpsons#calle#tefa
Htacalle#gang#chetos#cheto#chetitos#milipilis#barriofvilla#ghet
to#caretas#careta#traplapampa

adri.elorza Que grande la forcita de mi abuelo ahf atris @
76sem 1Me

fran_culla Ajjajajajaj apenas hay traperos

TAROTA
o .'

- Les gusta a guillehecker y 1888 personas mas

Y elegi “céﬁ?p%la siempre”

Imagen 7. Calle para siempre
Nota: captura de pantalla de la autora a partir del sitio de Instagram @santarosalapampamemes, 2024.

El texto adicional de la descripcion “La calle me dio la vida, la calle me dard la
muerte” (@santarosalapampamemes, 2024), refuerza esta vision romanticay, a la vez,
fatalista de la vida en la calle, tan comun en algunas canciones del trap, que a menudo
abordan temas de supervivencia en condiciones dificiles. Los comentarios debajo de
la publicacion suman un toque de humor. Algunos usuarios responden de manera
divertida con frases como “Qué grande la forcita de mi abuelo ahh atras” y “Ajajajjaja
apenas hay traperos” (@santarosalapampamemes, 2024), lo que sugiere que la critica
no solo es hacia los problemas de la ciudad, sino también hacia el fendmeno cultural
del trap, al que se le otorga una atencién humoristica.

Segun los resultados de la encuesta sobre influencia juvenil, (D'Atri et. al, 2025,
p. 744 a 746), los jovenes son percibidos con una dualidad: por un lado, asociados a
violencia y consumos problematicos; por otro, como agentes de innovacién cultural
(musica, lenguajes, moda, eventos). El meme actualiza esta dualidad: |a calle es, a
la vez, espacio de pertenencia identitaria y un escenario de riesgos. Al conectar la
cultura juvenil urbana con los problemas de infraestructura, construye una repre-
sentacion compleja donde los problemas materiales se entrelazan con las dinamicas
generacionales.
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La hipdtesis plantea que los memes sobre Santa Rosa funcionan como archivos

comunitarios que condensan imaginarios urbanos compartidos, expresando tanto
malestares como aspiraciones colectivas en torno a la ciudad.

Alavez, desde la teoria es posible afirmar que el humor hipermediatico constituye
un lenguaje privilegiado para la expresidn de conflictos sociales y urbanos, habilitando
formas de critica que el discurso serio no permite. Es decir, los memes no solo reflejan
imaginarios preexistentes, sino que participan activamente en la produccién de nue-
vas representaciones y sentidos de pertenencia urbana. En ese sentido, el principal
aporte de este trabajo radicaria en visibilizar a los memes como archivos culturales
contemporaneos significativos para el estudio de los imaginarios urbanos, ofreciendo
un enfoque que permite incorporar la cultura digital como territorio de produccion
simbdlica y afectiva.

Por otra parte, se destaca el rol del humor hipermediatico como dispositivo de inter-
vencion en el espacio publico, capaz de visibilizar problematicas y construir narrativas
alternativas. En este caso, a través del humor grafico.

Finalmente, si realizdramos un ejercicio prospectivo e imaginaramos una sustancial
mejora de la infraestructura urbana—por ejemplo, la eliminacidn de los baches o pozos
que hoy visualizan gran parte de los memes analizados—, emergeria el interrogante
sobre cémo los ciudadanos resignificarian sus imaginarios urbanos, dado que estos
son dindmicos y sensibles al devenir histérico y generacional. Como advierte Escoda
(2004), “cambian con los hechos, como construccion cultural que son” (p. 21). Por ello,
este tipo de estudios resulta clave para comprender no solo la ciudad que se habita,
sino aquella que se imagina y significa colectivamente.

Reflexiones finales

Através de esta investigacion fue posible observar sentidos de pertenencia y mo-
dos de representacion urbana desde una mirada critica, estética y comunicacional.
Alo largo del estudio se sefiald que “lo imaginario antecede al uso social [...pues] el
mundo se vive segun las percepciones que se tengan de él” (Silva, 2003, p. 24). Esto,
pudo constatarse en las maneras en que los ciudadanos de Santa Rosa comunican
su relacion con la ciudad mediante expresiones digitales e hipermediaticas como
son los memes.

Los memes analizados funcionan como archivos comunitarios que condensan imagi-
narios urbanos compartidos. En primer lugar, la disputa en torno al eslogan “La Pampa
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no existe” revela una particularidad del imaginario pampeano sobre la fragilidad de
su imagen o percepcion de inexistencia, que paraddjicamente, habilita su reinvencion
constante. Al carecer de estereotipos saturados, su representacion permanece dispo-
nible para ser reescrita por nuevas generaciones.

En segundo lugar, la recurrencia de la critica al deterioro de las calles (“la ciudad
de los pozos”) constituye un emblema negativo de alta concentracidn simbdlica.
Los memes transforman el malestar infraestructural en un lenguaje colectivo que,
mediante el humor, visibiliza demandas y tensiona los relatos oficiales. Como sefiala
Fraticelli (2021a), el humor habilita formas de critica cuando el discurso institucional
resulta insuficiente.

En tercer lugar, las representaciones sobre las nuevas generaciones muestran una
dualidad por la cual los jovenes son percibidos como agentes de innovacion cultural
pero también asociados a riesgos. En torno al tema, los memes que abordan la cues-
tion conectan las dinamicas generacionales con los problemas urbanos, construyendo
representaciones complejas de la ciudad, no cerradas.

Desde la perspectiva teodrica, el estudio confirma la productividad del enfoque de
imaginarios urbanos para analizar fendmenos de la cultura digital. En tanto inscripcio-
nes urbanas contemporaneas, los memes circulados por las redes sociales permiten
acceder a las percepciones, emociones y deseos de los ciudadanos, complementando
las miradas tradicionales sobre lo urbano.

En conclusién, la convergencia metodoldgica entre los archivos meméticos y los
croquis ciudadanos se revela como una estrategia altamente productiva: Mientras
que los croquis sistematizan las percepciones colectivas del espacio urbano, los me-
mes aportan la vitalidad de expresiones situadas y contextualizadas, cuya potencia
reside en el humor y la reflexividad propios de la circulacion digital.
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