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Presentacion

La Revista Escribania se ha caracterizado por mantener un didlogo entre la co-
municacion y otras manifestaciones humanas, siempre bajo el presupuesto que no
es posible un deslinde real de las dindmicas de intercambio de sentido respecto del
contexto socio-cultural. En tal medida, es un placer presentar una edicidén que hace
gala de ese encuentro que, sin dejar de pensar la comunicacién, da por sentada su
importancia para los diversos resortes de |as realidades contemporaneas. Este nimero
recoge un conjunto de textos que tocan campos diversos como la ciencia, la politica,
las industrias creativas, el desarrollo social, la publicidad, entre otros. Y pensamos que,
a diferencia de otras ediciones en que la cohesion tematica es una grata fortuna, en
este caso la explosion de problematicas es un maravilloso reto.

Tenemos siete textos que, facilmente, revelan su compromiso investigativo, su
afan ensayistico. Todos, sin excepcidn, conectados a casos concretos cuya centra-
lidad es indiscutible. El primero de ellos actualiza el sub-campo del periodismo
cientifico que, siempre vigente, reclama un amplio desarrollo. Todo ello, a la luz de
un experiencia concreta, al interior del mundo universitario, que sirve de ilustracion
de este importante proceso de divulgacion (El cientifico como fuente periodistica y
como comunicador de la ciencia. Revision del papel del periodismo y la divulgacion
cientifica). El segundo articulo nos presenta los resultados de una investigacion sobre
las relaciones entre concejales y lideres comunitarios en términos comunicativos.
Dicho esfuerzo parte de analizar el caso concreto de la ciudad de Bucaramanga a
partir de un enfoque interesado en enaltecer la participacién ciudadana (Concejales
y lideres comunitarios de Bucaramanga. Percepciones encontradas en sus relaciones
comunicativas). El tercero de nuestros textos presenta un amplio debate sobre las
modificaciones en las dinamicas laborales que ha implicado el emprendimiento
promovido en Brasil. Con ello, se revela como las llamadas industrias creativas han
desplegado otras dindmicas culturales de la mano de profundos cambios en las 16-
gicas estatales (Creatividad y cultura de la innovacidn. Reestructuracion productiva
y organizacion del proceso de trabajo en Brasil).

Nuestro cuarto articulo nos regala una revisién conceptual sobre la naturaleza
de las noticias. Su principal interés es desmontar la idea que operan en calidad de
verdades por representacion de los hechos del mundo. La actualizacién que reali-
za el autor del trabajo de Lipmann, en esta materia, ofrece luces a un interesante
debate (Las noticias no son verdades. Replanteando la funcion de las noticias en la
democracia desde la teoria de la opinion publica de Lippmann). El quinto de nues-
tros trabajos presenta los resultados de una investigacidn que tiene como objeto
la comunicacién para el desarrollo en términos formativos. En tal medida, ausculta
cdmo las radios escolares pueden contribuir a la construccion de ciudadania (Las
prdcticas comunicativas en la escuela, dinamizadas por la radio escolar). El sexto
trabajo nos regala un analisis acucioso sobre las relaciones entre comunicacion y
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publicidad de cara a la formacién ciudadana. Su interés, sin duda, es reconocer el
impacto social de las diversas estrategias representativas de estos hermanos que
a veces se quieren, a veces se odian (Estudio sobre la influencia del mensaje. La
comunicacion y la publicidad y su relacion con la formacion ciudadana). El Gltimo
articulo realiza un analisis sobre las dindmicas colonizadoras todavia vigentes en
los imaginarios latinoamericanos. Reclama, para evitar dichas dindmicas, que se
generen relatos de resistencia a cualquier hegemonia histdrica. Para ello analiza la
telenovela colombiana La Pola, aduciendo que es un caso que permite exponer una
estrategia de quiebre cultural (La telenovela como espacio de reflexion, discusion y
construccion de otro conocimiento).

Como siempre, esperamos que tantos nuestros asiduos, como nuevos lectores
disfruten estos textos y, principalmente, que sirvan de invitacion para pensar la co-
municacion de una manera multifacética e interconectada.
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