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Abstract

Se presentan los resultados parciales de la investigacion
sodre el tratariiento informativo de los acontecimientos
relacionados con la contiende electoral para ia eleccién
del Presidenite de la Repiblica 2002 - 2006, enlos
noficieros nacionales de television (piblicay privada).
Estos resultados son parciales en tantc que la
disertacion se fimita a presentar las caracteristicas
generales de produccién de los mensajes informativos en
gichss noficieros y la inclusiom, dentro de esta
macroesiructurs informetiva, de los aconteceres
relacionados co el debate elecioral. Se analiza el
ratamiento informativo desde dos ejes centrales: el
cubrimicnioy el despliegue, para reconocer, enla
relacion entre estas dos categorias, la mediacion acerca
de la disputa politica desarrollada por los informativos
leievisivos de sus discursos.

Palchras clave: mediacion, tratamiento, cubrimiento,
aespliegue, fexio, discurso, episodio, noficia

1.2 mediacion en el cubrimiento
y el desphiegue

Los mensajes son productos o formas mate-
riales a través de las cuales se transmite, de mane-
ra fragmentaria, la compleja red de significados
soctales sobre los cuales se gestan las operacio-
nes musmas de produccion. Se dice fragmenta-
ria porque cada mensaje es una representacion
de la realidad, y no la realidad misma, en tanto
que el productor (en este caso el medio y el perio-

dista}, selecciona, desde sus marcos cognitivos
previos, qué contenidos de esa realidad muestra
(cubrimiento) y cémo los muestra (despliegue). Asi,
i0s mensajes o productos sen la manifestacién
material de la preduccién de sentido, desde
sentidos previos; en otros términos, son “un
evenlio empirico”™ que pone de presente unos ele-
mentos extratextuales®, una serie de condicio-
nes de posibilidad especificas y significativas para
la produccién de sentidos. La relacion de este
evento empirico con los elementos extratextuales
es el discurso, que “corresponde por lo tanto a
un clerto enfoque teorico en relacion con un
conjunto significante dado’”

Por eilo, reconocer ¢i sentido producido en os
mensajes de los noticieros de la televisién nacio-
nal colombiana en tomo al hecho social de la elec-
c10n presidencial, implicd acercarse al analisis del
discurso. “La primera condicién para hacer un
analisis discursive es la puesta en relacion de
un conjunto significante con aspectos determi-
nados de esas condiciones predictivas. Fl and-
lisis de los discursos no es otra cosa que la des-
cripcion de las huellas de Ias condiciones pro-
ductivas en los discursos ya sean las de su ge-
neracion o las que dan cuenta de sus efectos ™

van Dijk, Teun A. Estructuras y funciones del discurso.
Una introduccion interdisciplinaria a la lingiiistica del texto
Y a los estudios del discursc. Siglo XXI Editores. Madrid,
i580. p. 20.

2 Verén, Eliseo. La semiosis social. Fragmentos de una teoria
de la discursividad. Editorial Gedisa. Barcelona, 1996. p. 17.
Idem.

4 Ibigem p. 127.
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Tales condiciones productivas en la creacion o
en la recepcion de un discurso constituyen lo que
otros autores denominan la mediacion. Pero para
comprender la mediacion es necesario compren-
der la comunicacion como una operacion de sen-
tidos a partir de sentidos previos 0 como un pro-
ceso relactonal de seleccion. Dice Niklas Luhmann:
“si se parte del concepto de sentido, (como se
parte en este marco teorico) queda claro, en pri-
mer lugar, que la comunicacion es siempre ac-
cion selectiva. El sentido no permite mas que
la seleccion. La comunicacion toma algo del
actual horizonte referencial constituido por ella
misma, y deja aparte lo otro. La comunicacion
es el procesamiento de la seleccion. Esta idea
nos llevaria de nuevo a la teoria de sustancias
y a la metafisica de la transmision. La selec-
cion actualizada en la comunicacion constitu-
ye su propio horizonte, aquello que selecciona
ya como seleccion, es decir, como informacion.
Lo gue comunica no solo es seleccionado, sino
que ya es seleccion y, por eso mismo es comu-
nicado... La selectividad misma de la informa-

cion es un momento del proceso comunicacio-
nal”. De esta manera, la mediacion se convierte
en el “horizonte”, las pautas, la estructura de con-
diciones provisionales® a partir de la cual se lleva a
cabo la selectividad de la informacion que se evi-
dencia en el mensaje como discurso.

En America Latina el concepto de “mediacion”
ha sido desarrollado, entre otros autores, por un
lado, por Manuel Martin Serrano,’ quien plantea
su teoria de la mediacion desde la existencia de
dos sistemas diferentes: 1) el sistema social y 2) el
sistema de comunicacion. Asi, la mediacion se
“realiza” en la tensidon constante entre ambos sis-
temas; esto es, en una relacion entre produccion y
reproducciOn, y entre lo imprevisible y lo previsi-
ble. Sobre esta base, sefiala la existencia de una
doble mediacion: la cognitiva y la estructural. Mar-
tin Serrano desarrolia esta propuesta teorica des-
de una concepcion no mecanica de sistema. Por
el contrario, elabora la mediacidn en términos de
una dinamica constructiva de constante seleccion,

“esto es, un sistema como una estructura en conti-
“ nua estructuracion. Por otro lado, Guillermo Oroz-

co, desde los estudios del consumo televisivo, ex-
plica la mediacién como “un proceso estructu-
rante que configura y reconfigura tanto la in-
teraccion de los miembros de la audiencia con
la TV como la creacion por ellos del sentido de
esa interaccion”®, proceso que se da como apro-
placion.

Estas reflexiones sobre la mediacion presentan
dos puntos de convergencia: 1) tanto Orozco como
Serrano presumen una estructura provisional para
la mediacion, ya que se refieren a la idea de una
estructura, base de la estructuracion; y 2) en am-
bos se plantea una operacion ya sea de produc-
cion-reproduccion o apropiacion, desde dicha
estructura.

5 Lubmann, Niklas. Sistemas Sociales. Lineamientos de una
Teoria. Ed. Antrophos. Madnd. 1998.

6 Son provisionales en tanto que son condiciones de posibili-
dad que se reconfiguran constantemente.

7 Ver Martin Serrano, Manuel. La mediacion de los medios
de Comunicacion. En De Moragas, M. Sociologia de la
comunicacion. Escuelas y Autores. Barcelona. 1986.

8 Orozco, Guillermo. Televidencia y mediaciones. La cons-
fruccion de estrategias por la audiencia. En Sunkel, Gui-
llermo. El consumo cultural en América Latina. Convenio
Andrés Bello. Bogota. 1999. p.68-84



m&&&mm&&mm&m&&%&mmmm&m\mm AR

Como ya se anunci, el reconocimiento de Ia
med:acion (Serranc y Orozco) o de las condicio-
nes de produccion (Verdn) deun discurso, s6lo se
puede hacer en la observacién de los productos,
de las materias significantes, de los eventos
empiricos, de los fextos, con el 4nimo de reco-
nocer ia estructura base que sirvié para la pro-
duccion de sentido. “La posibilidad de todo ang.-
lisis del sentido, segiin Verdn, descansa sobye la
hipotesis segun la cual el sistema productivo
deja huellas en los producios Y que el primero
(sistema productivo) puede ser (fragmentaria-
mente) reconsiruido a partir de una manipula-
cion de los segundos (productos). Dicho de otro
modo analizando productos apuntamos a pro-
cesos.

Eneste orden de ideas, todo mensaje eviden-
cia las condiciones de produccion del discurso y
por ello, en esta investigacion, que pretendid co-
nocer la mediacién de
ias elecciones presi-
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cion de noticias debe analizarse principalmerte
en términos del procesamiento del texto, ” 19 Asi,
dicho tratamiento se definié como Ia relacién entre
el cubrimiento y e despliegue.

Se asume el cubrimiento, desde la opticade la
semantica, como la construccidn y Organizacion
de los contenidos particulares y generales de los
acontecimientos noticiosos emitidos. El cubrimiento
supone el gjercicio relacional de datos y detalles
que el periodista posee en torne a una realidad
informativa. Desde esta posesion de informacién
el periodista dispone o jerarquiza los contenidos
€specificos que se presentan en relacién con otros
contenidos, es decir, ejecuta la seleccidn (opera-
ci6n de sentido - comumicacion). Asi, el cubrimien-
to se analiza desde la observacién de los conteni-
dos, de los “por qué” de esos contenidos vdela
organizacion de los mismos!! (ver tabla 1). Lo an-
terior se presenta en lo que Teun van Diyk llama

“estructura temdti-
ca”? lacual refleja, a

denciales, fuenecesa- D€ asUme el cubﬁmiento, desde la éptlca partir del “principio de

110 reconocer el dis-

relevancia”, la tenden-

curso periodisticoque € 1@ Semantica, como la construccion Y s deselecuitinydis

sobre las elecciones
presidenciales se rea-

organizacion de los contenidos particulares

posicién de contenidos
dentro del relato perio-

hizd en los mensajes y generajes de lOS acgntecimientos distico (ﬂOtiCia O pro-

informativos de los

grama informativo).

noticieros de la televi- notici0sos emitidos. Fl cubrimiento Con ello es posible de-

st6n nacional’ Caracol

finir las formas asocia-

Noticias, Noticias  gupong el ejercicio relacional de datosy  tivas que sobre los

RCN, Noticiero

contenidos operan y

CM& y Noticias Uno. detaﬂes enfornoaunar ealidad priman en los produc-

La intencion fue des-

tores de los mensajes.

cubriren los produc-  INfOrmativa, que el periodistaposee.  paes oo parte de la

tos informativos (tex-
tos), las huellas del sis-
tema productivo (contexto) que se develan en las
caracteristicas del tratamiento informativo

El tratamiento informativo se definid entonces
como el campo para el estudio del discurso, ya que
la disposicion de las informaciones dentro de las
emisiones (mensaje), evidencia la serie de relacio-
nes de sentido que el productor hace en el momen-
to de la construccion de los textos noticiosos. Estos
reflejan la practicas sociales propias del medio (sis-
tema productivo). La razén es que “..Ja produc-

9 Verdn, Op. Cit. p. 124. (resaltado en el original)

investigacion se deter-
minaron 4 categorias
generales: episodios, antecedentes, reacciones ver-
bales y conclusiones. Las dos primeras aluden Ia
situacion especifica del acontecer, sdlo queenia
primera (episodio) el interés est4 centrado en des-

10 van Dijk, Teun A. La ciencia del texto. Un enfoque inter-
aisciplinario. Ediciones Paidods Ibérica S.A. Barcelona,
1983. p. 141

11 El cubrimiento corresponde, en términos de Umberto Eco,
al plano del contenido de una funcién semidtica.

12 van Dijk, Teun A. La noticia como discurso. Ediciones
Paidés. Barcelona. 1990. p. 83 - 89.



Tabla 1

Categorias de analisis

Categorias Observacionales

Numero mensajes Carga proposicional
Proporcionalidad mensajes Carga de hechos de referencia
Titulacion | Tratamiento de testimonios
Cubrimiento Tipo semantico particulary general Genero
Fuentes
| Tipo deimagenes
’ Seleccion Lexical
Tiempo mensajes Planos
Tiempo estructura general Luminosidad
Tiempo titulares Sonidos
Despliegue Tiempo intertitulos Recursos Virtuales
Ubicacion mensaje
Ubicacion titular
Ubicacion Intertitulo

cribir, de forma concreta'’, un acontecimiento in-
formativo, mientras que los antecedentes se mani-
fiestan como datos contextualizantes de dicho
acontecer. Las reacciones verbales y conclusio-
nes son comentarios presentados por el medio,
sOlo que las primeras se hacen a través de terce-
ras personas, pues con la eleccion de la declara-
cion el peniodista manifiesta indirectamente una opi-
nion y, con las segundas, (las conclusiones) el pe-
riodista emite su posicion de manera directa al eva-
luar el acontecer.

Por su parte, el despliegue alude al manejo tec-
nico de la informacion, desde el cual se piensa,
bajo el principio de importancia, la relevancia o
irrelevancia de la informacion dentro de una es-
tructura formal del mensaje. El periodista define
sintacticamente la disposicién de los contenidos
dentro del texto y el uso de recursos que se utili-
zan para hacer énfasis o no en dichos contenidos
(ver tabla 1). La disposicion de dichos recursos
en relacion conlos contenidos, permite compren-
der las condiciones productivas'y, como se sugi-
1o, el analisis del tratamiento informativo implica
el analisis de la relacion entre cubrimiento (se-
mantica) y despliegue (sintaxis), pues se asume que,

13 El episodio se asemeja a una fotografia, en tanto presenta un
acontecer “estatico”, mstantineo, un suceso sin su marco,
es decir, sin elementos o datos contextuales.

14 El despliegue corresponde, en términos de Umberto Eco,
alplano de la expresion de una funcion semidtica.

como ¢jercicio relacional, ambos comparten una
estado de interdependencia para su propia defini-
cion. Todo esto es explicado dentro de una pers-
pectiva similar por Veron, en su teoria de la dis-
cursividad, y desde van Dijk, en su propuesta de
analisis del discurso, respecto a la relacion sintac-
tica, semantica y pragmatica.

De esta manera, se pretendi6 en esta investi-
gacion observar el tratamiento informativo (cubri-
miento y despliegue) en cada noticiero para des-
cribir y comparar el discurso de cada uno acerca
de las elecciones, todo ello en el marco de las pro-
pias condiciones de produccidn propias de cada
medio. Al respecto dice Verdn: “...jamds se pue-
de trabajar sobre un discurso; hay que compa-
rar siempre discursos sujetos a condiciones pro-
ductivas diferentes. Determinar cuales son las
propiedades que caracterizan un discurso no
es ni mds ni menos que determinar en qué es
¢ste discurso diferente de otro, sometido a con-
diciones productivas diferentes, y en qué es
equivalente a otro que forma parte de la mis-
ma clase (periodistico en este caso), es decir, que
estd sometido a las mismas condiciones. "

Para observar los mensajes informativos, descri-
birlos y compararlos desde el cubrimiento y el des-
pliegue (tratamiento informativo) se utilizd como tec-
nica el analisis del discurso desde la Optica de Teun

15 Verén. Op. Cit. p. 138.
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van Dl_]k La mvestigacion se hizo sobre la (iltima
emision diaria de los noticieros que se transmiten en
los canales piblicos y privados dela television abier-
ta colombiana con cobertura nacional. La recolec-
cion de informacion se realizd de acuerdo al calen-
dano electoral en dos etapas, para permitir el an4lisis
longitudinal del tratamiento informativo: la primera
etapa, comprendida entre ef 25 de febrero (inicio del
peniodo de publicidad politica) y el 1 deabril (dia de
mscripcion de candidaturas); v la segunda etapa, en-
tre €l 2 de abril {sorteo de nlimeros para los candida-
tos)y €t 25 de mayo (dia previo a la votacion).

En esta primera entrega se presenta un marco
general dei discurso de los programas informativos
para septar las bases de las tendencias del tratamien-
to temético y, desde ahi, poder establecer el contex-
to preciso de las condiciones de produccién sobre
las cuaies se llevé a cabo el tratamiento informativo
del debate piblico en los mensajes. El “marco gene-
ral” al que se hace referencia alude a un anélisis ma-
croestructural de los programas informativos para
ubicar desde la cofrerencia global de los noticieros,
¢l tratamiento {cubrimiento y despliegue) delos con-
tenidos propios del debate electoral. Enla segunda
entrega se preci sara, a partir de un analisis proposi-
clonai de los mensajes, y por ello, de las asociacio-
nes local es; el tratamiento ezectora} soore los candi-
datos a la Presidencia de la Reptblica.

TablaZ B
"éf"‘T!C!ER@ "‘ARACOL

Numero Lota- de emsaonesanahzadas
Tiempo to tota! analizado (r‘mums }
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Resultados

Caracol Noticias

Aqui se trata de describir un marco de referen-
cia general, macroestructural, que permita esta-
blecer un contexto particular para la lectura de los
mensajes informativos sobre las acciones de los
candidatos a la presidencia. En la Tabla 2 se ob-
serva que en el noticiero del Canal Caracol los
mensajes informativos duraron en promedio un
minuto, y que en cada emisién se presentaron cer-
ca de 35 mensajes, dos de los cuales fuercn dedi-
cados a temas relacionados con el debate politico
de las elecciones presidenciales. Asi, en el analisis
general de cubrimiento se reconocen dos elemen-
tos: primero, que los temas relacionados con la
discusion politica electoral tienen minima dedica-
c1on en el marco del noticiero; y segundo, que hubo
un incremento de dicho cubrimiento despuésdela
mscripcion de candidatos ante la Registraduria
Nacional, esto es, el 1 de abril de 2002.

Otro eiemento deniro de este marco general para
el analists es dilucirdar las caracteristicas de cubri-
miento y despliegue de los mensajes informativos
sobre el debate electoral, en contraposicion a las
caracteristicas de cubnimientc y despliegue de otras
tematicas. En el noticiero Caracol los temas!® pre-

Tiempo! pramedao por mensaje {segundos)

NUmerototai de mensajes analzados
Promedio ge mensajes por ronwero
Nimero total de menszajes sobre Cebate poimco

Porce ntaje de mensajes sobre debate pontco

: f—’mmed‘ on HEHSBjB sobre cand:datos por emrssén

16 En esta investigacién se definieron 5 temas generales: 1)
orden piublico: todas la acciones que contradigan el or-
den juridico legalmente estabiecide; 2) acfos institucio-
nales: todas las acciones dadas por iniciative de las ins-
iituctones politicas constitucionaimente determinadas;
3) actos no insiitucionales. todas las acciones dadas por
fuerzas, movimiento u organizaciones sociales no esta-
tales; 4) deportes: todas las acciones que involucran
practicas o disciplinas deportivas; 5) fardndula: todas

las acciones que remiten a logros, eventos o incidentes
particulares del entorno mediato de personajes publi-
cos; 6) acciones candidatos: todas las referencias de
hechos en torno al debate electoral gestado en torno a
los precandidatos ¢ candidatos. En ésta Gltima no se
tuvieron en cuenta informaciones particulares sobre el
evento especifico Ge las elecciones del 26 de mayo. p.e:
acciones de la Registraduria o de las Fuerzas Armadas
para garantizar los comicios, efc.
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Tematicas del Noticiero Caracol
Grafica N° 1
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dominantes, durante la segunda etapa,

fueron en su orden: las noticias de de-

portes, de actos institucionales, de or- | z0,0%
den publico y de farandula, seguidos de | 25.0%
las noticias nternacionales, de los actos | 200
de empresas privadas o no mstituciona- | 45,
les y, enultimo lugar, delos hechosrela- | , .. 1|
cionados con los candidatos. Aunquelas | . 1
proporciones varian, enla pnmera eta- |
pa el orden descrito sobre los temas |
predominantes fue exactamente igual.

Orden publico

L

Internacional

Actos institucionales
Accicnes candidatos

Deportes

Actos no institucionales Farandula

(ver gaficaN° 1).

Si bien las dos primeras tematicas tie-
nen un alto cubnmiento, sobre la que se

Ubicacion de las tematicas en Caracol
Grafica N° 2

S 90,0% -
presentod un mayor despliegue fueclade | soo%
orden publico, ya que de cada 10 men- | 7%
sajes de este tipo 7 se titulabany 8 de | soox

40,0%

cada 10 fueron desarrollados dentro de
los 10 primeros mensajes del noticiero.
En el caso de los actos institucionales u

306,0%

20,0% |-
10,0% -

1

_ 4 ; 0,0%
oficiales, no %019 se encontro un alto Dela9 De 10a 19 De 19 a 28 De 28 a 37 Mis de 37
Cﬁbfimleﬂt{} SIIO U-illej Il C:Gmpﬁlia(.‘-léﬂ =&~ Or. publico ~#= Actos tnsti. ™ Deportes =™ Internacional |
con las otras tematicas, tuvo también un e e candidatos % Actos no insti. " Farandula |
alto despliegue: la mitad de estos men-
sajes se titularon y se emitieron en los
primeros 10 minutos. (ver grafica N° 2) Mensajes e ‘l_fifflfﬁfi?ji CARALOL

Aunque el tema del debate politico ;. R
electoral ,como ya se djjo, presenta un zz:; - -
bajo cubrimiento, desde el despliegue zﬁ:ﬂ‘,ﬁ: 25.0% .
se observa que el 58% delos mensajes | , .., Sy
se presentaron en los primeros 10 mi- | 1504, | 24%0
nutos dela emision, perosGlo4 decada | 100% |+
10 fueron titulados. Esta tendencia fue ... = = = @ w § 3,7%
similar en el caso de las noticias acerca | o0% il
de acciones oficiales v no oficiales. Cabe L
sefialar que en la primera etapa 1 de

cada 10 mensajes sobre los pre-candi-

datos y sus propuestas fue titulado. Por su parte,
los deportes también mantienen un alto desplie-
gue, ya no por la ubtcacidn dentro del noticiero,
sino porque 7 de cada 10 son intertituiados.

Otro punto sobre el cual es necesario estable-
cer una referencia, es el de la tendencia general de
la construccion del mensaje informativo, esto es,
el tipo semantico trabajado dentro de los mensa-
jes y que indica el enfoque tipico con el que se
aborda la realidad ya sea al describir inicamente
el episodio, al referir antecedentes, al transmutir
reacciones verbales o al establecer conclusiones

sobre lo que se quiere informar. En este caso se
encontrd que en este noticiero cerca del 90% de
los mensajes relatan episodios. Los demas son
reacciones verbales y conclusiones y en muy po-
cas ocasiones se utilizan antecedentes (2,3%). Lo
interesante es que, st bien €sta es la tendencia se-
mantica en todas las tematicas, existe una diferen-
cia con la informacidn sobre candidatos, ya que
sobre este tema 5 de cada 10 mensajes atendie-
ron episodios, 3 fueron sobre reacciones verbales
y 2 acerca de antecedentes. Esto indica, dentro
del contexto de cubrimiento del noticiero, que en
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la facturacion de ia informacidn acerca de la con-
tienda politica se favorecieron las reacciones ver-
bales v los antecedentes, sisetienen en cuenta las
condictones generales del noticiero dadas sobre
“episodios”.

En la observacidn especifica de ics mensajes
sobre elecciones presidenciales, se evidencian al-
gunas diferencias entre 1as dos etapas, més en el
cubrimiento que en el despliegue. Por el lado del
cubrimiento, se encontré que antes de la inscrip-
cion de los candidatos, el 63% de lo mensajes alu-
dieron a los candidatos Sanin, Serpa, Urioe y Gar-
zOn {ver grafica N° 3), y el porcentaje restante g
otros precandidados. Mientras en ia segunda eta-
pa es clara la referencia concreta s6lo a los men-
ctonados cuatro de los 13 candidatos inscritos. Sin
embargo, en esta segunda etapa tambien se vio
una diferencia en ia forma de abordar alos candi-
datos, pues inmediatamente después de la inscrip-
cidn los mensajes acerca del debate electoral se
expusieron de forma dispersa dentro de la estruc-
tura general v se refertan a uno o méxamo dos can-
didatos en cada emision. L.a mayoria de las veces
estos mensajes estaban relacionados con temati-
cas como orden piblico, actos institucionales y
actos no institucionales. En cambio hacia el final
de la contienda, el cubrimiento se hizo con mensa-
jes continuos de cada uno de los cuatro candida-
tos, 0 con un mensaie en el que se aludia a los
cuatro, o que significa ia construccién de un “es-
pacio especifico” dentro del noticiero sobre ei tema
del debate politico. Vale la pena recordar que para
el caso de este noticierc en esta segunda etapa €l
cubrimiento sobre las elecciones fuie mayor al de
la primera etapa. Al ser mensajes continuos, 1o se
evidencia una l6gica de debate programatico sino
de yuxtaposicién de episodios que, aunque esten
concentrados en un solo espacio dentro del noti-
ciero, en términos de cubrimiento siguen siendo
dispersos. Se habia de episodios debido a que,
como ya se anoté en el marco general, el episodio
es el enfogue predominante para el cubrimiento
de todo tipo de hechos.

Por el lado del despliegue, y conla claridad de
que en la segunda etapa el cubrimiento se hizo cas
en la totalidad sobre estos cuatrg candidatos, se
advierte, a partir de la ubicacion de los mensajes,
que en los primeros dias después de la inscripcion
los mensajes dispersos, aludidos en el parrato an-

1
Frecuencia de titulacién por candidate en Caracol

Grafico N° 4

e

Garzon
| 18.0% e
s Uribe
S e e ;E 1f 41 %
Serpa
22 7%
Sanin | |
18,0%

terior, seubicaron en los primercs 10 minutos de
la emisidn y que la mayoria de estos fueron men-
sajes sobre Uribe (40.9%). Una vez los mensajes
se organizaron en el “espacio especifico” para el
debate electoral, éstos se emitieron en ei blogque
que iba entre 7 v 10 minutos de cada emision,

Al consolidarse este “espacio especifico”, se
cred una estrategia de despliegue de la informa-
c10n electoral. Sin embargo, visto desde el cubri-
miento, se dejo de trabajar la informacién de los
candidatos en relacion con otras tematicas. Esta
caracierisiica enfatiza la constuccion del “debate
electoral” a partir de la yuxtaposicion episodica.
Ademas, desde el despliegue y a partir de la titu-
lacion, se encontro que mientras en la pnmera etapa
1 de cada 10 mensajes sobre precandidatos fue
titulado, enla segunda la proporcion aumento a 4
de 10 (ver grafica N° 4). Elic lleva a sefialar una
variacion en el tramiento informativo en relacion
con el despiiegue, tanto desde la consolidacitn de
un “espacio especifico” como desde ia estrategia
de titulacion.

Noticias RCN

El analisis macro del noticero sefiala gue el
promedio de mensajes por emision fue de 35,
los cuales tuvieron una duracidn estimada de un
minuto. Del promedio de mensajes, 2 fueron de-
dicados al tema de interés en esta investigacion:
el debate electoral. Perc en esta caracterizacion
general del noticiero no se puede pasar por alto
la diferencia en el cubrimiento antes y después
de la inscripcion de los candidatos, esto es, enla
primera y la segunda etapa. Como se observa en
la tabla 3, en la primera etapa, el promedio de
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mensajes informativos sobre los candidatos por
emision fue de 3, mientras en la segunda etapa el
promedio fue de 1.

Desde lo anterior se evidencia, en proporcidon
a las demas tematicas, un bajo cubrimiento del
tema electoral, pues en ninguna de las dos eta-
pas el tema de candidatos alcanzo a ser el 9%
del total de la emision. En contraste, durante la
segunda etapa los temas preponderantes fueron
los actos institucionales y los deportes. Por de-
bajo de ellos se ubicaron en orden descendente
los temas de orden publico, internacional, farén-
dula, los actos no nstitucionales o no oficiales y,
con el porcentaje mas bajo de mensajes infor-
mativos, las acciones relacionadas con la con-
tienda (ver grafica N° 5).

Vale la pena destacar, como se observa en el
grafico N° 5, que en la primera etapa el tema do-
minante fue deportes, seguido por el tema de fa-
randula; ambos en promedio configuraron el
43 7% de una emision. Le siguieron, con una de-
dicacion cercana al 20 %, el tema de orden publi-
co, luego la informacion internacional, los actos
mstitucionales, las acciones de los candidatos v fi-
nalmente los actos no institucionales. Aunque hay
una variacion en la preponderancia de los temas,
la cuestion del debate electoral, fundamental en la
construccion de la esfera publica, sigue casien la
cola del cubrimiento por tematicas.

En terminos de despliegue se observa que do-
mina el tema de orden publico, dado que S de
cada 10 mensajes son tifulados y cerca de 8 de
cada 10 se emiten en el primer bloque del noticie-
ro. En cuanto a los actos mstitucionales, 3 de cada
10 mensajes son titulados v 4 de cada 10 se desa-
rrollan dentro de log primeros 10 mensajes de una

Tabla3
|  NOTICIERORCN

emision. En relacion con las otras tematicas, des-
de el punto de vista de la titulacion se encontrd un
bajo despliegue de los acontecimientos acerca de
las elecciones: de los 18 mensajes sobre esta te-
matica analizados en la segunda etapa, solamente
uno fue titulado, pero este mensaje estaba simul-
taneamente relacionado con el tema de actos ins-
titucionales, lo que ratifica que la tendencia en des-
pliegue es baja en lo referente especificamente al
debate electoral; y visto en términos de ubicacion
en el noticiero, el 38% de los mensajes de este
tema se presentaron en los primeros 10 minutos
(ver grafica N° 6).

Antes de la inscripcion de los candidatos el
despliegue era similar, dado que, aunque 2 de cada
10 mensajes sobre ei debate electoral fueron titu-
lados en la primera etapa, solamente el 31% se
emitio dentro de los primeros 10 mensajes del
noticiero.

En ambas etapas los temas de deportes y fa-
randula presentan un despliegue medio, visto, no
desde lg ubicacion vy la titulacion, sino desde la
intertitulacion, pues el hecho es que de cada 10
ntertitulos, 4 son de deportes vy 3 de farandula.

Acerca de la seleccion de los contenidos des-
de el punto de vista general, visto desde la cate-
goria denominada por van Dijk el tipo semantico,
encontramos que en el caso de los mensajes so-
bre las elecciones, el 100% se referian a episo-
dios, lo que muestra que la realidad informativa de
las elecciones presidenciales fue mediada por RCN
solo a partir de la descripcidn de acontecimientos
principales, sin la presencia de antecedentes, re-
acciones verbales y conclusiones o proyecciones
hacia el futuro. Esto indica que cada mensaje alu-
di6 al hecho del dia sin el establecimiento de rela-

Numerototal de emisiones analizadas

Tiempeo total analizado (minutos)

Tiempo promedio por mensaje (segundos)

Numerototal de mensajes analizados
Promedio de mensajes por noficiero

Numero total de mensajes sobre debate politico

Porcentaje de mensajes sobre debate politico

Promedio mensaje sobre candidatos poremision
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clones con acontecimientos previos ni
anélisis de posibles consecuencias. En

T Ot i T e e e

Tematicas del Noticiero RCN

Grafica N° 5

cambio, en la temética de deportes y | ss%
faréndula se encontraron mensajes que | *%
reflejaban como gje central anteceden- | z:
tes o reacciones verbales sobreunarea- | 15
lidad informativa. 10%

Aunque, como se dijo anteriormen- | 5%

0%

te, el promedio de tiempo de todos los Orden piblico Act. inst

] Ac. candidatos

mensajes del noticiero es de un minuto,
en la segunda etapa se encontrd que en

Act. no inst.

2 ctapa 1 e Etapa 2

el caso sdlo de los mensajes informati-

vos sobre elecciones el promedio es de
48 segundos (inferior al promedio ge-

Ubicacion de las tematicas en RCN

GraficaN° 6

neral), mientras en la primera, el pro- | ®% ———————

A 3 . . 80,0% R
medio de tiempo por mensaje sobre | 700%

elecciones fue de 72 segundos (supe- | s0o%

50,0%

rior al promedio general). De aqui se | .0, |
puede constatar, en términos de desplie- | 300%

20,0%

guey de cubrimiento, una mayor dedi- | , ., |

cacion al tema de las eleccionesenla | oo% Lo==

De19 328 De 28 3 37 Mas de 37

. ; De 139 De 10a 19
primera etapa.

. =& or. publico 2= Actos insti. ~¥%= Deportes ~*= Intemnacionai |

Ei Cﬂbﬂﬂuento de IOS mensajes SO- | "™ Ac.candidatos “%" Actos noinsti. “%" Farindula

bre el debate electoral se caracterizd,

durante la segunda etapa, porque en los
contenidos se aludié solamente a los

Mensajes por candidate RCN

Grafico N° 7

cuatro candidatos que punteaban lasen- | sso%
cuestas: Uribe, Serpa, Saniny Garzén. | 0%
Las proporciones de dedicacién por | 2%
candidato, respectivamente, fueron:
32,3 %, 29%, 22,6%y 16,1%. Antes | "

19,0%

| 20,0%

.

de la inscripcidn de las candidaturas

(primera etapa de seguimiento) el 25% | 5,0%

0,0%

de los mensajes se dedicaban a otros Uribe Sanin

aspirantes a ia presidencia y, como se

Serpa Garzon Otros
i.: Etapa1 &3 Etapa 2

observa en la grafica N° 7, la favorabi-
Iidad se presentaba para el candidato

T e N o,

Serpa, de quién en promedio se presentaron 3 de Polo democratico. Entre otras cosas ese 16% de
cada 10 mensajes, mientras que los demas candi- mensajes sobre Garzon se present6 en el ltimo
datos fueron referidos de forma equitativa (técni- mes de la contienda electoral.

camente 1.5 mensajes por cada 10). Ademas, en Y es que es en ese ultimo mes cuando se per-
dicha grafica se observa que el noticiero mantuvo cibe un tratamiento informativo equilibrado para
una cubrimiento similar para la campafia de Hora- los cuatro candidatos, por lo menos desde el cu-
cio Serpa en las dos etapas, pero en la segunda brimiento, puesto que se observa que en un noti-
etapa se nota una leve (tres puntos porcentuales) ciero se aludia a los cuatro candidatos en un men-
favorabilidad para el candidato Uribe, aunque en saje 0 en cuatro mensajes, es decir, uno por can-
relacion con el candidato Garzon, los mensajes didato. Pero ademas, desde el despliegue, en la
sobre Uribe Vélez representan el doble de aque- segunda etapa se tiende a concentrar los mensa-

llos que se refieren a la campafia del candidato del jes entre los 9y los 12 minutos del noticiero, lo
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que muestra gue no bay una inclinacion a favore-
cer candiaato algunc desde la ubicacidn de los
mensajes nt desde la frecuencia de titulacion, dado
que en esta etapa, de todos los mensajes SObE’&
.ﬁﬁdjﬁa‘i:ﬁs anatizados, solamente uno, sobre Ser-
fue titulado.
Pa:}i‘ elio, se percibe la musma estrategis d- des-
pliegue que se presentd en Caracol: establ=cer una
SECCIOn G un espacic especitico del noticierc para
ﬂmbﬂ"@? r ¢l tema electoral. Pero esta estrategia
de despliegue no es consecuente conuna amplia-
c1on en el cubrimiento si se tiene en cuenta a:g'u%: en
esta segunda etapa el 100% de las mformaciones
de elecciones sereferia a ﬁ@lﬁf}ﬁiﬁg en Em ¢ que
en ;ia, primera etapa 0 de cada 10 mensajes aten-
On reacciones vmi‘ﬁam, sy al menos ! de cada
1 J fue acerca de ant ee@ﬂmfea %éaﬁm , €11 'i::z, Pri-
mera aiagaa de :;,’::;a 0 mensajes score e
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Para comprender «as condiciones geners.2s del
Joticiero OM& ‘{ e t7ia4d) v desde alll situar
giscurss constnuce sohre el deaate politico elec-
LOTEL, €5 NeCesarto maioar que, en comparacidn
con Los ﬁﬁ"’“h’ Hf gramas mioma ;ivm} (08 men-
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H‘u-ﬁ" ie la mscripeion oficial delos candidat
el porcentaje de dedicacion disminuys cerca d& ;i
puntos ¢o relacion a iz primera etapa, cuando
segun ;¢ observado, se presentd un mayor *'ﬁ?“:’wim
mente ae ia sttuacion slectoral en términos de

dedicacidn de mensajes
S ermnbargo, para conacer el cubnnuento dado
contienda politica esta propo reiona ?aa:iai:é s¢io
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Niumero totzl de emisiones anaizadas

Tiempo fotal enalizado {minutos)

Tiempo promedio por mensaie {seaundos)

MNumerctotal deme nsaies analizados

Premedic Ge mensajes pornoiciers -
Numero tofal de mensajes sobre el dahat& electoral

Porcentale de mensajes sobie el debate electoral

_Promedio mensaje score candidates poremision
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Peroisi se notd una leye Fen?enma; aide— T — |
sarroilar estos acontecimientos de indole Gréfica No. 8
electoral en los primeros diez minutos. | soox% o
Se dice “ leve”, puesto que dentro del | 250w ‘ |
marco general de despliegue, el Noti-
ciero CM& no mostro preferencias cla-
ras de ubicacion tematica (ver grafica
N°9). Esto significa que no existi6 una
distribucion tipo — esquematica, Si se
quier ¢ - de los temas de orden pﬁb]ico: |7 orden piiblico Actos institucionales Deportes Internacional
actos oficiales Yy no ofic ales, niermacio- Acciones candidatos  Actes no institucionales Farandula

nales y del debate electoral dentro de la

20,0%
15,0%
10,0%

9,0%

estructura generai del noticiero y, por el Ubicacion de las fermticas en CM &
contrario, se presentaron dichos temas Grifica N° G |
de forma dispersa. Solo la farandulay | %0% ﬁ ‘
los deportes se acogen a una Orgamza- | aoow o< e X |
cion tematica fuerte. Sinembargo, hay |, ., | *—— == |
mensajes de estos temas que se dispo- | | v S2<
nen en diversos apartes del noticiero. | ©7 [ L T o=t

Ahora bien, esta tendencia tiene que | 1%
estar contextualizada con una transfor- 0,0%
maCléH dada en el tl'atamlent() meI'Ina— De 1F39 De 102 19 De 19228 De 28 a 37 - | Mas de 37 I
o Qﬁﬁ:ﬁiﬁgﬁ capa ef;égsgcrlz [ R s 5 hca et > piniis

la inscripcion de los candidatos se cu-
bri6 el debate electoral desde la cons- Mensajes por candidato CM&
truccion de sdlo dos mensajes informa- Grafica N° 10

ivos por emision: uno referido a Unbe, | **
Serpa v a Saniny, el otro a Luis Eduar-
do Garzon. Aqui los mensajes emitidos
se presentaban diseminados dentro de
todo el noticiero. Luego, tres semanas | 10%
antes de ias elecciones, el noticiero in-

30%

20%

r..s_r' A e A e e

2%

tentd construir un “espacio especifico” | Serpa ’
en el que, desde la facturacion de un 1 Etapa 1 Tl Etapa 2 |
{nico mensaje, se hizo referencia a los

cuatro candidatos ya mencionados. Sin embargo, miento informativo de dos mensajes por emision,

laGiltima semana, el tratamiento vano de nuevoy en la primera fase de la segunda etapa, a2 4 infor-

se volvieron a construir mensajes especificos so- mes diferentes hacia el final del proceso electoral.

bre cada uno de los cuatro candidatos favoreci- La transformacion del tratamiento deja entre-

dos en este programa informativo. Aclarando que ver la expenmentacion de estrategias de desplie-

hubo momentos en que se facturaba un Ginico men- gue y cubnmiento segin el momento eiectoral. Atn

saje para informar sobre los candidatos, se hace asi, no fue clara la concentracion de este tipo de

comprensible por qué el 60% de los mensajes informacién dentro de la estructura g_engral del

sobre el debate publico superd el tiempo de ded:- noticiero. Lo que sigmifica que si la ubicacion del

cacidon promedio de ios demas, ytambién se ad- total de mensajes —a excepcion dela farandula y

vierte por qué el promedio técnico de mensajes deportes— responden mas a una disposicién de

sobre el tema electoral fue de 2.5. La razon de contentdos que a disposiciones formales en una

esto ultimo es que hubo un cambio en el cubri- estructura, el cubrimiento sigue la misma tenden-
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cia, aunque se haya mntentado temporalmente una
estrategia de despliegue. Esta afirmacidn, bajo la
logica de dispersion temética propia de este noti-
f;::%ere se sustenta, ademas, en el hecho de que sélo
6% de los mensajes sobre el debate electoral
‘s:cﬁ_;a relacion con otras tematicas informativas (in-
ternacional y actos institucionales). Pero es i'f’ﬂ:j::}'r-
tante sefialar que la mitad de las veces en que se
hizo este ejercicio de relacion con otros temas ﬁit}
con el candidato Garzon. Asilas cosas, eMpleza a
quedar claro que en el noticiero CM& el debate
electoral se realizé principalmente desde los con-
tenudos (cubnmiento), tanto en el primer momento
como en el Ultimo instante de la campana. S6loen
el intermedio de esta segunda etapa se utmfm on
estrategias de despliegue para presentar la infor-

macion de este tipo (ver grafica N© 10).
51 el contenido v no la tematica es PIACIDIO de

determinacion del {jf—“apj;egm para este noticierc
enfonces se¢ hace relevante sefalar gue las formas

de estos contentdos (tipo semantico) fueron prin-
"“ifii"‘ﬂ”'?j} e episodi 0S. Aqu iim yien se siguid el

—

.'1' as, ya que mieritras E {ie 15 mensajes alu-
dio a real :uswﬁn Ver r::gwa los 14 restantes (96, 1%)
E n ep1sodios, lo que significa que se relegd

ta preseniacton de conclusiones o antecedentes en
ha,j&s mclutdos ios relacionados

MNoticias Une

En Noticias Uno los mensajes acerca de la
contienda electoral se presentaron bajo las con-
dicionss generales que se observan enla tabia 5.
En elia se evidencia que los mensajes informati-
vos en general tuvieron una duracién de 66 se-

Taﬁiﬂa
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gundos y que en promedio en cada emision, el
noticiero presen‘té cerca de 23 notas informati-
vas, de las cuales algo mas de 2 (2.4) fueron
dedicadas al debate pablico de la eleccién ;}ara
la Presidencia. Aunque la etapa decisiva en |
contienda se da una vez se tienen los candidaios
oficialmente inscritos, se observa en la tabla que
desde el punto de vista informativo en Noticias
Uno hubo un mayor cubrimiente de este tema
antes delain wﬂp@ i oficial (etapa uno). En esta
etapa el temadelos cm daa;rfma {“}Tlﬁﬂaﬁdiiﬁ?“ﬁﬂ
para ser mas exactos ) represento el iZ/c de
emision, pero e zﬁn Cub ;“Tiﬁﬁ_;fﬁ bai
para con otras tem

v

aszh ei cubpimiento en la segunda

ctapa, ala iuz de las tematicas gen eraies m—*j noti-
:a-. . o -:-:'. -u',:-u._-E.—... p -

CIETD, S€ pucde estabiecer un orden de pi &“ua;ﬁw

Cla (e temas gue para Noticias Jm,, fue ‘“d {aran-
T, 3 - L = -
auia, deportes, acic Sfﬁ%HaLUClﬁuq ¢s, OrC pu 1

CO

nre hmmr 2 Jam:i: rmaciones emitidas antes
de la é;;";f; 'G 10n oficial de candidatos, se nota una
variacion en el orden, el cual fue: deporte
dula, acios tﬁatitmaup ales, acciones de los candi-
da*m orden publico, internacional v actos no ins-
tucionales, Aunqw las tres primeras tematicas
fueron las mismas, vale la pena sefialar que, en
terminos de cu’dnmsﬂﬁm es el unico caso en to-
dos los noticieros anaﬂ_za.dﬁa en el que, dentro de

l-

: .L{ifﬁa.a.!.“

Numerototal de emisiones analizadas

Tiempo total analizado {minutos) _ 244 .
Tiempo promedio por mensaje (segundos) _ 6/,6 | 69/ 667
Ndmerototal de mensa jes analizados 174 33 47
Promedio de mensajes por noficiero 34 8 ] 31 32.9
Numero total de mensajes sobre debate politico 21 20 41

Porcentaje de mensajes sobre debate politico

Promedio mensaje sobre candidatos por emision
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formaciones que ceritran el mensajes en reac-
ciones verbales (4%§ y en un porcentaje bajo,
2%, que se refieren a antecedentes. En esta
tendencia general del tipo seméntico de los
mensajes informativos encontramos que para
el caso de la informacion del debate elec-
toral no hubo ningtin mensaje que fo-
calizara la informacion en antece-
dentes; se observa que 8 de

la preponderancia de los temas, el debate elec-
toral no se ubico en los titimos dos puestos.

Sin embargo, desde el punto de vista del des- £+
nliegue se favorecen los temas acercade el or- 1
den pablico y de las acciones de los candi-
datos, puesto que 7 de cada 10 mensa-
jes de los primeros y 5 de cada 10
informaciones de los segundos,
se emitieron dentro delos

10 primeros minutos del cada 10 mensajes sobre
noticiero. Ademas, en | A8 . candidatos presentaron
el tema de orden pl- | & 8 tinicamente informacion
blicodecada 10men- & " sobre situaciones
sajes, 6 se titularony, &= concretas (episo-
en el caso de los dios).

acontecimientos no- En estos mensajes
ticiosos sobre las especificos sobre
elecciones de cada candidatos el prome-
10 mensajes de dio de tiempo por men-
este tipo, 3 se | saje es de 70 segundos,
anunciaron en los | levemente superior al pro-
titulares, mientras medio general (66 segun-
enla primera eta- dos); desde este elemento

de observacion del des-
pliegue, no se percibe nin-
guna tendencia a otorgar
mas tiempo a uno u otro
candidato, mi diferencias
entre la prnimera y la segun-
da etapa. Otra caracteris-

g
pa, de cada 10 ;
mensajes sobre |
elecciones presi- »

¥

R
o T

denciales, 4 se
titularon. Esto es
comprensible s1

......

~~~~~~

se tiene en
cuenta que & tica del despliegue es la
durante la &£ 9 ubicacion de
primera eta- o _ los mensajes
pa el prome- 4 %} que, en el
dio de cubri- 7, .., casodeaque-
miento fue mas que el doble (ver grafica N° \, ;7 7 llosquesere-
12). = ferian a las
De todas maneras se mantuvo un despliegue elecciones,
amplio para los deportes y la farandula, si tene- fueron ubica-
mos en cuenta que de cada 10 titulares emitidos dos con mayor frecuencia en los primeros 6 minu-
enun noticiero, en promedio 2 eran de orden pu- tos del noticiero en la primera etapa. En la segunda,
blico, 2 de farandula y 2 de deportes, frente a los se ubicaron entrelos 9y los 12 minutos. En ninguna
demas temas sobre los cuales la cifra es inferior a de las dos etapas se favorece a alguno de los cua-
2. Aello se le suma que de cada 10 intertitulos, 6 tro candidatos que punteaban las encuestas desde
son de farAndulay 2 de deportes. la ubicacion de los mensajes, dado que antes de la
En este marco general y desde la mirada del inscripcion el 90% de los mensajes que se ubicaron
cubrimiento, se observa que en Noticias Uno el en el primer bloque eran de otros candidatos y des-
88% de los mensajes informativos se refieren a pués de la inscripcion, los mensajes que se ubica-

episodios, un 6% a conclusiones, seguido por in- ron en esa misma posicion eran en el 100% de los



casos, mensajes en los cuales se involu-
craban a ios cuatro candidatos.

Como se advierte, no bay un cambio | 40,0%
sustancial en el despliegue pero en el
cubnimiento el contenido de los mensa- | 30%%
jes en cuanto a candidatos aludidosevi- | .,
dencia variaciones de una a otra etapa: |
enla primera etapa no seregistro ningiin - | 10.0%
mensaje que se refiriera al candidato

Garzon y4 de cada 10 mensajes fuercn
sobre precandidatos distintos a Serpa,
Unibe y Sanin. Pero una vez se inscribie-

ﬂ,ﬂﬂfq t Ry e e e Sl St
Orden publico
Ac. cendidaios

B i ——— N P Pl e il « - e il

internacional
Farandula

Act inst Depories

Lot no inst

ron antela Registraduria, aligual queen

los noticieros de Caracol y RCN, el cu-
brimiento se concentro en estos cuatro
candidatos. En esta segunda etapa, como

Ubicacion de las tematicas en Noticias Uno

Grafico N® 12

se observa en el grafico 13, no se pre- a0,0%

sentd una tendencia de preferencia, dada | %% |

la sutil diferencia (6 puntos porcentuales | s00%

maximo) entre los mensajes dedicadosa | 209% |

estos cuatro candidatos. e
A diferencia delos noticieros delos | 10.0%

: g 0.0% jieitp,
canales privados, en Noticias Uno la De 129
realidad informativa sobre las eleccio-

nes presidenciales se presentd de forma

=" Or. publico
~Ge Ag, candidatos

De 10z 19 e 19 5 28 Mas de 37

=== Actos insti, =¥ |nternacicnal

Acios no insti,

e Uepories
= Farandula

menos dispersa con varios mensajes por

candidato, y mas concentrada en men-
sajes, 4 de cada 10, en los cuales se
aludia al mismo tiempo a los cuatro as- !

Mensajes por candidato Noticias Une
Grafico N° 13

pirantes a la Presidencia. Ademéas, en | " ) . |
Noticias Uno, aunque la mayoria de los | 40.0% s |
mensajes fueron episodios, enla segun- | s0.0% -
da etapa se mantiene de cada 10 men- |, o
sajes un promedio de 1 dedicado a con- |
clusiones o consecuenciasy 1 enfocado | "% P |
alos antecedentes de dicha realidad. Por | o0% i
Sanin Serpa Otros

el contrario, en RCN, Caracol y CM&,
en ninguna de la dos etapas se presen-

L Etapa 1 i Etapa 2

taron mensajes referidos a conclusiones.

Una ultima diferencia en términos de cubrimiento
se observa en la relacion de las acciones de los
candidatos con otras tematicas, que se presenta
en las dos etapas en Noticias Uno, mientras que
en Caracol y RCN, como ya se vio, es una rela-
ci0n que se pierde por completo en la segunda
etapa. Ademas, en Noticias Uno el tema de la elec-
cion presidencial fue relacionado con los temas de
orden publico, actos mstitucionales, farandula y con
informaciones de caracter internacional.

;Debate electoral o protocolo

informativo?

Aungue ésta es una entrega de resultados par-
ciales de una investigacion sobre tratamiento y por
tanto no se pueden atin establecer conclusiones
definitivas, se quiere dejar planteadas aproxima-
ciones a ciertas condiciones previas que determi-
naron el tratamiento de los aconteceres propios
del debate electoral dentro de una tension entre
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cubrnimiento y despliegue. Se sefiala la existencia
de una tension pues lo que el tratamiento informa-
tivo se dio en el ajuste de estrategias sobre el cu-
brimiento y el despliegue.

Veamos: es claro que en los noticieros de los
canales Caracoly RCN y, en un momento parti-
cuiar, del noticiero CM&, se opt6 por utilizar es-
trategias de despliegue con el incremento de la ti-
tulacion y ia construccion de espacios especificos,
mientras que en noticias Uno v, en general en
CM&, el tema del debate electoral se ajusto al
tratamiento general de los demés mensaies. En
resumen, en algunos noticieros la tendencia gene-
ral de tratamiento informativo se ajusto a la situa-
c10n electoral y en otros, la situacion se ajusté al
tratamiento informativo propio del medio, sin mo-
dificarlo. S6lo que el “ajuste” en los noticieros de
los canales privados se hizo a partir de estrategias
de despliegue, tales como establecer un “espacio
especiiico” o la ubicacién de la tematica en los
primeros instantes de emision del noticiero.

De cualquier manera, el cubrimiento especifico
de la temética electoral en los noticieros monito-
reados oscild entre el 5.3% y el 7.5% v sélo en
Caracol Noticias se encontré un incremento de
los mensajes entre la etapa de las precandidaturas
y la de las candidaturas, lo que significa que la in-
formacion suministrada gird en torno ala figura de
los protagonistas del debate v no en torno a los
contenidos del momento politico. Esta idea se sus-
tenta en dos tendencias adicionales: porun lado,
la gran mayoria de los contenidos tematicos se
especitico desde los episodios, relegando en el tra-
tamiento informativo de los contenidos los ante-
cedentes, las reacciones verbales v las conclusio-
nes. Por otro {ado, la difusion de informacidn en
muy pocas ocasiones se desarrolld en relacidn con
otras tematicas (orden publico, actos instituciona-
les, no oficiales, internacionales).

Las tendencias anteriores, sumadas al tipo se-
mantico preponderante en todos los noticieros
(episodio), deja clara una condicion previa de pro-
duccién de los mensajes (mediacidn) establecida
en la operacién relacional dada enla oposicién de
personajes, y no de ideas. La 16gica de la cons-
trucciOn episodica esta estructurada sobre la idea
de un hecho ejecutado por un sujeto o unos suje-
tos protagonistas o antagonistas, mientras que la
minima relacion de los acontecimientos especifi-
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cos de la contienda politica con otras tematicas
sugiere una ausencia de interpretacién de las pro-
puestas politicas cdmo futuras ejecuciones sobre
las practicas sociales. Tanto la una como la otra
indican la tendencia clara a pensar la contien-
da electoral como una disputa entre persona-
Jjes y no como una disputa entre propuestas
politicas atadas a un entorno social. Al respec-
to, es interesante observar que en los noticieros
de los canales privados, la relacién con los acon-
tecimientos internacionales no se trabajé, lo que
llevaria a restringir el debate al 4mbito Gnicamente
de lo local. En cambio, en ellos si se trabajé con
frecuencia la relacién de las acciones de los can-
didatos con la farandula.

Como las condiciones previas de facturacién
de los mensajes se dan sobre el marco CcOgnitivo
de que “lo noticiable” estd en los hechos eje-
cutados por un o unos personajes y no sobre la
idea de la realidad informativa en todas sus
relaciones, queda clarc por qué el criterio que
utiizan los programas informativos de los canales
privados para determinar la relevancia de una no-
ticia, se da desde elementos del despliegue y no
desde estrategias de cubrimiento.

Ahora bien, estas condiciones previas también
permiten entender, dentro de la estructura general
del programa, la preeminencia de la informacién
deportiva, de farandula y de actos institucionales
en todos los noticieros analizades. Como ya se
dijo, la logica del episodio est4 aterrizada en la
existencia de personajes que figuran entorne a un
hecho como protagonistas y antagonistas, v el tra-
tamiento informativo de estos tres tipos de temati-
cas se gesta desde la descripcidn de héroes de-
portivos, héroes de moda o héroes politicos, o vi-
llanos en uno de estos tres 4mbitos. Esta l6gica
melodramdtica’’ explica por qué hubo un alto
cubrimiento, en cuanto a nimero de mensajes,
sobre estas tematicas. Pero, ademas, explica por
que en la primera etapa, en todos los noticieros, la
tematica con la menor proporcién de cubrimiento
fue la eleccion presidencial y, por qué en la segun-
da etapa la propercidn aument6 también en todos

17 Ver, Martin-Barbere, Jesis y Muficz, Sonia. Television y
melodrama. Tercer Mundo Editores. 1° edicion. Bogota,

1992. Capitulo uno: Claves para re-conocer el melodrama.
p. 39-60.
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los noticieros, aunque en el mejor de los casos se
ubicO como la cuarta tematica con mayor cubri-
miento. Antes de la inscripcion (primera etapa) los
personajes son demasiados como para establecer
el juego de “héroes y villanos”, pero una vez los
candidatos se inscribieron, aunque seguian siendo
muchos (13), el tratamiento informativo se centré
en todos los noticieros en los cuatro que lideraban
las encuestas.

En la misma idea del episodio, cada noticia fue
el registro de acciones de uno o varios candidatos
¥, en torno a dichas acciones se configurd la posi-
Ci0n de protagonistas o antagonistas, y aunque esto
supone una contraposicion de personajes, no de-
termina una contraposicion de ideas sobre el en-
torno. En esta medida, cada episedio es una foto-
grafia que registra situaciones atemporales (sin
antecedentes ni consecuencias) y en tanto que no
hay relacién entre episodios, se puede decir que
lo que se presenta es una yuxtaposicion de accio-
nes y no una contraposicion de ellas.

Las condiciones previas, que, como se ha tra-
tado de sustentar, se refieren auna logica episodi-
ca, es decir, una logica que implica una operacion
relacional que se hace desde opuestos, conduce a

centrar la atencidn, al momento de facturar un
mensaje, en el plano de la expresién. La atencién
centrada en este aspecto define ciertos protoco-
los para informar que implican la resclucién a priori
de situaciones y contenidos a partir del manejo
tecnico de la informacion, desde el cual se pien-
sa, bajo el principio de importancia, I relevan-
cia o irrelevancia de la informacion. De alli gue
¢l tratamiento informativo sobre los comicios elec-
torales en algunos noticieros se hava realizado con
una clara tendencia a establecer una seccidén en la
que, como consecuencia, se yuxtaponen hechos
que gjecutan los candidatos y, como vya se hizo
explicito, no se entienden estos como acciones
sociales, es decir, enlazados con €l tejido de sen-
tidos que componen la sociedad colombiana. Esto
esta en plena correspondencia con la observacion
y cireunscripeion de fo politico al evento de la vo-
tacion y no como parte de la construccidn de lo
publico a partir del debate de ideas y no de la
oposicion de personas, pues, elegir presidente no
es elegir un personaje sino elegir una propuesta de
gobierno; es elegir las politicas para reconfigurar
un Estado-nacion en su interior y politicas para
que ¢ste se relacione con el resto del mundo.
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