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La Industria de la culturay el ocio: sector
estratégico en la economia espanola

EpbuarDo BauTisTA GARCIA

Abstract principal activo que hoy en dia nos asiste y que no
es otro que el ingen@apital Intelectuatie nues-
Aqui se presentan los resultados de un estudio realizado en tros pueblos. . .
Espaiia en el que se demuestra con cifras la contribucion El PrOfe_Sor Gaviria antepone el paradigma de
que hace el sector de la cultura y el ocio a la econdmia, la espiral virtuosacontra el estigma delrculo
viciosopara interpretar adecuadamente el futuro
de Espafia como pais y para marcar un tono nue-
El soci6logo Mario Gaviria, en su olira sép- vo de aproximacion al andlisis de su realidad so-
tima potenciadescribe una aproximacion a la cial, politica, culturaly cientifica.
Espafia contemporaneay sobre todo lade los 4l-  La Espafia que nos interesa, es la que se refleja
timos 30 afios desde un enfoque distinto y nove- €n algunas cifras que a continuacion se presentan
doso. Su andlisis de las estadisticas y de los datoy que se refieren al impacto en el producto interior
objetivos publicados por las distintas autoridades bruto (PIB) de lasndustrias del ocio y del en-
y agencias mundiales le permiten asegurar y de-tretenimiento elaboradas por un equipo de la
mostrar argumentalmente que Esparia, lejos de sefacultad de Economicas de la Universidad Auto-
el pais castigado sistematicamente por su pasadéoma de Madrid, por encargo de la Fundacion
imperial e irrecuperable, es la séptima potencia Autor de la Sociedad General de Autores y Edi-
mundial y que los niveles de organizacion, integra- tores.
cion social, participacion ciudadanay distribucion ~ Estos datos permiten avanzar una hipotesis de
de la riqueza son los mejores a lo largo de toda sutrabajo en una direccion bien definida. lrakis-
historia. trias de la culturaen Espafa son un activo im-
No es mi objetivo abundar o cuestionar esta Portante, son un sector estratégico que hay que
tesis, por otro lado bien documentada en su tra-potenciar sabiendo que su rentabilidad -no sélo
bajo, sino partir de un enfoque donde quepa el €conomica, sino social y cultural- puede producir
optimismo 'y los grandes proyectos de futuro, a resultados espectaculares.
partir de que reconozcamos que hay espacio para _ .,
el desarrollo de un programa ambicioso y bien pla- Contribucion al PIB
nificado, al mismo tiempo que nos permita jugar
junto alos paises de nuestra huella cultural comin | 3 contribucién de la Industria de la Culturay
un papel protagonista erMlenio Digital, siem- | Ocio al Producto Interior Bruto de la economia
pre y cuando identifiquemos correctamente las presenta una evolucién creciente en el periodo
accionesy estrateg|as pl’lorltarlas, valorando asi EIanaﬁzado_ En 1997 esta contribucién al P|Bpm

1 Presidente del Consejo de Direccidnde la Sociedad
General de Autores y EditoresResumen de la ponencia
presentada en el Seminario Internaci@wanomiay Cultu- 2 Garcia Gracia, M2 Isabel y otrod.a Industria de la Cul-
ra. Convenio Andrés Bello, Ministerio de Cultura de Co- turay el Ocio en Espafi&u aportacion al PIBFundacion
lombia y Banco de la Republica. Bogota, Mayo de 2000. Autor. Madrid. 2000.
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asciende al 4,5% (en ptas. constantes), respectdtimero de asalariados de la economia que aumen-

al 3,1% correspondiente a 1992. t6 un 6,9% en el mismo periodo.
El valor afiadido bruto generado por la Indus-
tria de la Cultura y el Ocio en Espafia alcanza en \lentas

1997 mas de tres billones de Ptas. corrientes, en

concreto 3.281.950 millones de Ptas (1.971.712 | a5 ventas realizadas por el Sector Privado en
millones en términos constantes). Este valor afia- 1997, superan los 9 billones de ptas. corrientes
dido bruto se debe fundamentalmente a la iniciati- (5’5 billones en términos Constantesl)' experimen_
va p(ivada gue supe- tando un crecimiento

ra, sin Iu_gar a dudas, del 83,1% en pesetas
ala publica. Concre- orrientes (55,3% en

tamente, la participa- La contribucion de la Industria de la Culturaas_ constantes) des-

cion del Sector Priva- . . de 1992 a 1997. E
do sobre elvaloraiia- Y € OCi0 @l Producto Interior Bruto de la g ey 2 i sctuctira

dido bruto total de la

Industria aleanza un €CONOMIa presenta una evolucion crecigrfigrarticipacionde las

ventas por tipos de ac-

oo eiremieal8%del — en el periodo analizado. En 1997 esta tividades, presenta

Sector Publico. L _ porcentajes similares a
Dentro delambito — contribucion al PIBpm asciende al 4,5%a del vABpm genera-
Privado, para el afio do por el sector des-

1997, las actividades (N ptas. constantes), respecto al 3,1%acandola primacia de

directas relacionadas : las actividades indirec-
fundamentalmente correspondiente a 1992. tas relacionadas con el
con los procesos ge- uso y distribucion.
neradores de dere-

chos de propiedad intelectual alcanzan el 27% del

VABpmM generado por este sector, aquellas indi- Nimero de empresas

rectas relacionadas con el uso y distribucién de

estos bienes y servicios representan el 63,3% y En lo que se refiere al nimero de empresas
por ultimo, aquellas indirectas relacionadas con la éstas han experimentado un crecimiento préximo’
fabricacidn de los medios fisicos necesarios para | 3804 desde 67.166 empresas en 1992 hasta

la materializacion de las actividades culturales y |55 92 g2 presentes en 1997. A diferencia de las
de ocio suponen el 9’7%; R_especto al VABpm macromagnitudes previamente consideradas, VA-
generado por el Sector Publico, los dos sectoresg,m v ventas, la evolucion de las participaciones
institucionales que lo constituyen presentan una o tings de actividades muestran un crecimiento
participaciones respectivas que suponen el 16%ggnificativo de las actividades directas en detri-
para la Administracion Central y un 84% parala mento de aquellas relacionadas con el uso y distri-

Administracion Territorial. bucién. Pese a ello, estas ultimas siguen concen-
) trando el mayor nUmero de empresas del sector
Nivel de empleo en consonancia con las ventas.
El nivel de empleo generado por esta Industria Intercambios comerciales

se cifra en 1997 en 758.510 asalariados, de los

cuales 702.156 se encuentran empleados en el | o5 intercambios comerciales de bienesy ser-
Sector privado y 56.354 en el Sector Publico. La vyicios culturales y de ocio con el exterior, expor-

evolucion de esta variable ha sido pOSltlva experil- taciones e importacioneS, presentan valores cre-
mentando un crecimiento desde 1992 hasta 1997cientes desde 1993 hasta 1997 con un diferencial

del 34,8%, muy superior al experimentado por el positivo a favor de las exportaciones. En relacion
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al saldo de ambos agregados, balanza por cuentaeas. Pese a ello, se observa un mayor ritmo de
corriente sectorial, ésta es deficitaria en su con- crecimiento en la participacion de esta Industria
junto como consecuencia de los intercambios de en la economia espafiola.

actividades relacionadas con el uso y difusién,  Enrelacion a la participacion del empleo gene-
mientras que aquellas directas e indirectas presen+ado por las actividades culturales resalta un ma-

tan superavit en todo el periodo analizado. yor nivel de intensidad laboral en Espafia, sicom-
_ paramos con el empleo total de las respectivas
Sector pubhcg economias, con una participacion en el afio 1995

del 7,34% respecto al 5,02% para EE.UU. y del
5,0%para el R.U.

Sin embargo, el diagnostico sobre la nueva rea-
lidad espafiola también tiene sus sombras. Por un

Centrandonos ahora en el Sector Publico, se
puede afirmar que el gasto publico total destinado
a actividades culturales y de ocio muestra una ten-
dencia creciente hasta alcanzar los 752.381 millo- lado, tal y como demue}str_an los resultados del
nes de Ptas. en 1997. Esta evolucion representalnforme SGAE sobre habitos de consumo cul-

. . 3 Acti — ni -
respecto a 1992, un incremento del 46,2% en ter-tural 2 laj ;)Irzatc'[l|cqs_gulturarlles ”con c:a u?lca ex
minos corrientes (el 30,7% en Ptas. constantes).CEPCION A€ 1A EIEVISION-NOo Nan llégado a la mayor

En relacion a la participacion institucional en este parte de la poblacion espafiola. Como datos sig-

Ly .. ifi i A 0, NO-
gasto publico, su estructura es similar a la presen-ificativos, comentare que el 51% de los espafio
tada para el VABpm les y espafiolas declaran no leer nunca, el 61% no

acude nunca a las salas de cine y el 75,4% no
asiste nunca a una representacion teatral. Ademas,
los datos negativos se acentiian —con la excepcion
. _ _ también, en este caso, del cine- cuando menor es
Utilizando las fuentes fiscales publicadas por el |3 edad de los entrevistados. Esta realidad supone
Instituto de Estudios Fiscales para todos los sec-yn futuro incierto. Este futuro puede ser positivo si
tores, datos comparativos homogeneos, consta-se toman las medidas adecuadas para el desarro
tamos que la posicion que ocupa la Industria de la|p de 1a oferta y para la difusion de la cultura entre
Culturay el Ocio mejora notablemente pasando a todos los ciudadanos y ciudadanas de Esparia,

ocupar la cuarta posicion. En cualquier caso en momento en el cual la Industria de la Cultura y el
ambas comparaciones la Industria de la Culturay Ocjo alcanzaria su plena potencialidad.

el Ocio supera a otros sectores relevantes de la Por otro |ad0, las inversiones necesarias en
economia, ademas de los anteriormente indicados gspafia para desarrollar una industria de liderazgo

como son: transportes, productos textiles, produc- cyltural y mediatico internacional son casi todas
tos quimicos y vehiculos entre otros. ellas en infraestructura, y esto no es una buena
. ) i noticia para empezar, ahora que uno de los sinto-
Comparaciones internacionales mas deEstado del Bienestaes la retirada lenta
pero inexorable del capital publico de las inver-
Contrastando los resultados obtenidos para lasiones culturales. Y todavia no existe una tradi-
economia espafiola con aquellos de otros paises€ion de inversiones de capital privado en grandes
Estados Unidos y Reino Unido que han realizado operaciones de rentabilidad cultural.
trabajos similares, se constata que las respectivas Adui entran en juego la iniciativa publica y la
contribuciones de la Industria de la Culturay el privada, de mutuo acuerdo, en busca de una si-
Ocio en estos dos paises son superiores. En energia que nos permita subsanar el déficit estruc-
afio 1995 estas participaciones fueron del 5,6% tural empresarial y partir en el peloton de cabeza
en EE.UU. ydel 4% en el R.U. frente al 2,9% en €n la carrera hacia Blilenio Digital, desarro-
Espafa. Es necesario precisar que esta compara-
cion ha de tomarse con cierta cautela puesto que.
tanto la delimitacion de las actividades culturales 3 Fundacién Autor. Informe SGAE sobre habitos de consu-
como las fuentes de informacion no son homogé-  mo cultural.Fundacion Autor. Madrid. 2000.

Comparaciones sectoriales
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llando nuestro propio concepto 8eciedad de No creo que esto signifique un desplazamiento
la Informaciony rentabilizando nuest@apital de la cultura dominante, la angloamericana, sino
Intelectual mas bien un compartir los escenarios de éxito y

Ademas, la proyeccion natural de Espafia ha- del fracaso, pero ya jugando en primera division,
cia América Latina y nuestra condicion de puerta y sobre todo aprovechando una oportunidad Gni-
de Europa sitta a Espafia en una encrucijada deca para aprender las claves del éxito y sobrellevar
intereses a medio y largo plazo, que cada dia ad-mejor el peso del fracaso relativo.
guieren mas importancia, a medida que los mer-  Para concluir, y volviendo al tema central de
cados se integran y las grandes alianzas crean eseste articulo, recordaré las palabras del profesor

pacios gigantescos de negocio. José Ramon Lasuen, uno de los mas destacados
Hay un elemento economistas espafio-
afadido, y es el valor les, durante la presen-

intrl'n'seco de lalengua Hay un eIemento aﬁadido, y es eI Valor ta_tcién del citado'e.stu-

comun, el castellano dio sobre la participa-

como Capital Inte- - intrinseco de la lengua comn, el castellarggn en el P8 espariol

lectual de casi 400 _ . lalndustria de la
millones de hispano-  comoCapital Intelectuatle casi400  Cultura y el Ocio
parlantes y unas pers- “Todo el mundo ha

pectivas en Brasily los millones de hispanoparlantes y unas aceptado que esta-
Estados Unidos d mMOS en una etapa
América de creci- perspectivas en Brasily [0s Estados Unids industrial, pero
miento continuo ya un queda por definir

gue en ambos pafsesde Amerlca de Cf@ClmlentO CO”tlﬂUO yaq al serda el nicleo

se co-oficializa su uso. undamental de la

co-ofiealiza suUso.  an ambos paises se co-oficializa su usginaamental de fa
produce una explo- gado a la conclusion
sion de lacosa latina de que sera la crea-
enlamusica, en el cine, en la literatura, en las artescion y sus derivados. No se trata de la micro-
plasticas y en general en los medios de comunica-electronica, sino del mundo de la creacion de
cidn, que permite aventurar que la cultura latina nuevas emociones y sensacion&sf este nue-
abandona los espacios marginales, donde hastaro contexto, las industrias culturales juegan un
ahora desenvolvia mas o menos bieny se dirige apapel protagonista en el posicionamiento econé-
la primera linea de atencion donde esta los gran-mico de las naciones, y Espafia, y los paises del
des movimientos de liderazgo cultural y econdmi- area latinoamericana, tienen una nueva oportuni-
co, es decir el protagonismo. dad que no deben perder.



