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El gercitoindustrial dereservaené
marcodelaproduccion editorial

GuILLERMO MASTRINI Y ELBIO PETROSELLI

Abgract

El presentetrabajo congtituye un analisisdelaindustria
editorial enla Argentina, queen primer lugar busca
establecer susdimensionesy la delasunidades
economicas que la componen para, finalmente, configurar
el rol ymagnitud del ejércitoindustrial dereserva del
cual senutrelarama dela edicion discontinua. Se
trabaja conla hipotesisde que estegjércitoindustrial de
reserva del que senutrela produccion editorial se
conforma en dos niveles. EI primero esta constituido por
la cantidad de obras escritas pero no publicadas
destinadas a ser librosen caso de ser editadas. Yen
segundo término también se conceptualiza como parte del
glércitoindustrial dereserva de estetipo de producciona
aquellaseditorial es pequefias que anualmenteinvierten
en la edicion deunamuy exigua cantidad detitulos de
autores, que se ubican por afuera del star systemdelos
escritoresmésreconacidos del momento, prépio del
vedetismo queorientaa la produccion editorial con
arregloalareduccion del riesgo delainversion. Esta
investigacion serealizd sobrelosdatosdel mercado
editorial argentino delosafios 1997 y 1998,

I ntroduccion

Estetrabgj o congtituye un primer avancedeun
proyecto de investigacion en curso que intenta
andizar d funcionamiento delalndustriaEditorid
Discontinuaen laArgentina. En este primer mo-
mento nosdetendremosaestudiar & funcionamien-
to deun*“vivero cultural” enrelacion con el con-
cepto delo queen @ marco delalndustria Cultu-
ral (1C) seria, en palabrasde CarlosMarx, “una
poblacién obrera relativamente excedentaria,
esto es, excesiva para las necesidades medias

de valorizacion del capital y por tanto super-
flua’?.

Para€llo, @ punto de partidalo constituyen dos
acercamientostedricosque, S bien tienen en co-
mun laidentificacion del objeto deestudio, difie-
ren enlacaracterizacion que hacen ded. Concre-
tamente, setratadeladefinicion de* vivero cultu-
ra” propuesto por Ramén Zdlo?y lade g ército
industrial dereserva” cultural utilizado por Cé-
sar Bolafio®. Esimprescindibleaclarar cuanto an-
tesquelaelaboracion del concepto devivero cul-
turd ogército (culturd) industrid dereserva(VC-
ECIR)* que se propone no busca ser unateoria
de esta categoria paratodaslasramasdelalC.
Por el contrario, sudesarrollo en el marco deeste
trabajo serefiere exclusivamente alalndustria
Editorid Discontinua(IED). Enotraspadoraseste
trabaj 0 busca establ ecer lascondicionesdeexis-
tenciadel VC-ECIR, del que se abastecelapro-
duccion editorid, tanto enlo quehaceasu forma
cién como su funcionamiento y funcion. Sehace
especia hincapiéen estaaclaracion dado quelos
mecanismos, indanciasy lascondicionesdeexis-
tenciay reproduccion caracteristicosdel VC-ECIR
delal ED, no sereproducen idénticamenteen otras
ramas.

I Marx, Carlos. El Capital. Edicion electrénica en
www.ucm.es/info/bas/es/marx-eng, actualizadaafio 1999.

2 Zallo, Ramén. Economia dela comunicaciony la cultura.
Ediciones AKAL. Madrid, 1988.

3 Bolafio, César. Karl Marx y Max Headroom: algunas
cuestiones sobre cultura, capitalismo y modernidad. Revista
Transinformacion , v.8, n? 2. mayo-agosto 1996.

4 En principio se utilizala abreviatura de | os dos conceptos
unidos con el objeto de facilitar lareferenciaal objeto de estu-
dio. Més adelante, en ocasién de analizar lapertinenciatedrica
de cadauno de ellos, selosvolverdaseparar.
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Paradl analisisdel concepto deVC-ECIR to-
maremoscomo estudio de caso d funcionamiento
delaindustriaeditorid argentinadurantelos ulti-
mosanos.

Ramdn Zallo (1988) ubicalaemergenciay ne-
cesidad dd (VC-ECIR) conrelaciéon alanecesi-
dad delalC deunacons-
tante renovacion de las
mercanciasculturales. Se
tratade un medio ambien-
te en el que una parte de

Aquellosquehacenuntrabgo

Losmiembrosdel VVC-ECIR son entoncesto-
doslos productores culturales de valores de uso
(PCVU) que, comoyasedijo, desarrollan con su
trabaj o prototipos que carecen de val or de cam-
bio. Y mésaln, esmuy probable que nuncalle-
guen aformar verdaderamente partedelalC, ya
gueeshgismalapropor-
cion deincorporacion a
ésta ultima del VC-
ECIR. Enotraspalabras,
son muy pocos | os pro-

lasociedad desarrollapor ~ CTEEHIVOPEIOQUENOSONONJEI0 totiposcuituraesquelle
o radd droitome. deunardacionecondmicacond  Seciepord o
drivo NIt (i estoes lostbaiadres 1 Sk
desarrollan forman parte teristicasdelalED. De
delalC, pero congdtituyen artesanal €S, 30N productor% de lo que se trata es de la
una sobrepoblacion de Obj etOSqueti enenvaor deuso transformacion de las
productores culturales a ) : obrasenlibros.

los que esta acude para peronovaor decambio.

renovar laofertade pro-
ductosculturales.

Como se veraapartir
del préximo apartado, parala construccion del
concepto deV C-ECIR esfundamental ladistin-
cion entre aquellos trabajadores creativos que
pueden ser caracterizados como independientes
o artesanales, y losquerealizan su produccion en
el marcodelalC, que por endeesorganizadaen
agunamedidapor e Capital, loqueimplicalare-
produccion en grandes cantidadesy laventaen e
mercado®. Concretamente, SOlo estos Ultimosson
productoresdemercanciasy mayoritariamentelos
primerosalimentanlacongtituciéndel VC-ECIR.
Ladistincion entre unosy otros sefundaen que
unos son productoresde mercanciasentantoy en
cuanto venden, dealgunamanera®, al Capital su
fuerzadetrabajo acambio delosmediosquene-
cesitan parasubsistir, y consiguientemente desa-
rrollan productos con valor de cambio’. Por su
parte, aguellos que hacen un trabgj o creativo pero
gue no son objeto de unarel acién econdmicacon
el Capital, esto es, lostrabgjadores artesanal es,
son productores de objetos que tienen valor de
uso, pero novalor decambio. Ni sufuerzadetra-
bajo ni € producto delamismason vendidasal
Capital y consiguientemente no son posiblesde
ser cambiadas por otros productos. Por ello, no
forman partedelalC sinodel VC-ECIR.

Resumiendo, consi-
deramosfundamental la
separacion entre Produc-

tores Culturales de Vaores de Uso (PCVU) y
Productores Culturales de Valores de Cambio

®Bolafio, César. Industria cultural, informaciony capitalis-
mo. Tesis doctoral. IE/lUNICAMP. Mimeo. Campinhas, Bra-
sil, 1993.

& Se hace especia y reiterado hincapié en que los producto-
res de mercancias propiasdelal ED se encuentran solo organi-
zadospor € capital “en algunamedida’, debido alas particula-
res especificidades que caracterizan aeste tipo. Lamasimpor-
tante es €l tipo de relacion que establece el productor con €l
capital, yaqueno segjustaalaasalarizacion clésica. En el caso
delalED laventadelafuerzadetrabajo esindirecta, dado que
lo que e productor vende al Capital esun producto yatermina
do o terminado en gran medida si no absolutamente. Vende
fuerzadetrabajo objetivada, yacristalizada en un prototipo de
mercaderiacultural, que alin no se ha constituido en mercancia.
Hasta este momento el objeto cultural tiene valor de uso pero
no valor de cambio. No ha sido alin sometido a una “relacion
burguesa de produccion”, como dice Marx, que le otorgue la
posibilidad de ser cambiado por otras mercancias. Debido aque
no esel objeto de estetrabajo, no seirAmas allade estas breves
aclaracionesrespecto al proceso especifico del modo devalori-
zacion del trabajo creativo en el marcodelas|C, y masprecisa-
menteen el casodelaramadelalED, que, por lo demas, yafue
profunday ampliamente elaborado por Ramén Zallo en “Eco-
nomiadelacomunicaciony lacultura’.

"Marx, Carlos. Trabajo asalariado y Capital. Obras Esco-
gidas, Tomo 4. Editorial Ciencias del Hombre. Buenos Aires,
1973.



(PCVC) entanto que posibilitaestablecer losli-
mitesdel VC-ECIR. Dentro del conjunto delos
PCV C existen profundas diferencias en lo que
hace alarentadeunosy otros autores, derivada
deloqueZadlo (1988) calificacomo € vedettismo
propio del mercado editorial, esto es, losescrito-
resconsagradosy ampliamente reconocidos ha-
cialos gque se orientala demanda son sblo una
éliteconrelacion a conjunto delosPCVC. Sin
embargo, tienen en comun todos ellos que son
productores de mercancias, deobjetosculturales
con valor de cambio. Forman todos estos parte
delalC vendiendo el producto de su fuerzade
trabajo a Capital, producen mercancias que pue-
den ser cambiadaspor otrasen su correspondiente
proporcion, deacuerdo al precio. Debido aesto
se oponen alos PCVU que conforman el VC-
ECIRy songenosalalC.

Algunas consideraciones sobre el
funcionamiento del VC-ECIR

Cabriasefidar en primer lugar que el sistema
educativo constituye un factor fundamental enla
formacion del VC-ECIRS,
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aungue por supuesto no llegue aformar partede
é°.

Lossarvicioseducativosqueproporcionael Es-
tado no constituyen € VC-ECIR, pero si labase
original apartir delaqueseconstruye. Sonlacon-
dicion sine quanon que, en gran medida, hace po-
sblelapogterior existenciay reproducciondd VC-

8 Un dato atener en cuenta es que el Estado Argentino no
fomentalacirculaciony consumo cultural mucho masalladela
provision de servicios educativos. Si bien excedeloslimitesdel
objetivo de este trabajo de investigacion, no pareciera existir
una politicade subsidios haciala produccion cultural en gene-
ral. Entodo caso, sobresalelaexencion de pagar IVA aloslibros
lo que, més que fomentar la actividad del “vivero cultural”
otorgaunaventajaecondémicaal Capital organizador delalED
por sobre el productor cultural.

9 Se debetener en cuentaalahoradereferirsealaeducacion
en tanto punto de partida de laconformacion del VC-ECIR, la
transformacion sufridaentrelaedad modernay lacontemporéa-
nea por todo el arco de ramas 'y segmentos de lo que hoy se
identificacomo IC. Mientrasen un principio tanto laeducacién
como las manifestaciones culturalesen general eran financiadas
con el excedente generado en otras areas con el objetivo de
garantizar lareproduccién ideol dgicadelasociedad, enloslti-
mos afios comienza a degjar de ser una carga financieraparael

resto del sistema econdémico y a tener
capacidad propia de acumulacion. Una
vez sometida a proceso industrial, la
promocion cultural en sus diversas for-
mas contintia cumpliendo su funcién de
reproduccion social ideol 6gicapero, ahora,
sin extraer recursos del circuito productivo
sino, a contrario, aportandole. La repro-
duccioén socia ya no es un gasto, y consi-
guientemente se produce un desplazamiento
delopublicoalo privado enlo que haceala
formacion educativa de la sociedad, conse-
cuenciaindispensablede suindustrializacion.
Deello se desprende igualmente un aumento
en ¢l nivel de exclusion social en el acceso a
determinados niveles educativos y € consu-
mo difernecial de los productos culturales,
precisamente debido a su transformacion en
mercanciay, por ende, silo accesibles me-
diante disponibilidad econémica. Consecuen-
temente, la formacion del VC-ECIR esta
igual mente condicionada. Seproduceasi una
vuelta de tuerca respecto a ritmo de acu-
mulaciéndelalC, yaque no sélo acude a
VC-ECIR paralarenovacién de su oferta
demercanciassin afrontar ningin costo de
producciény subsistencia, queen el mar-
co de la produccion editorial corre pon
cuenta del PCVU, sino que ademés le
cobrapor laformacion.
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ECIR. Losparticipantesdd sstemaeducativo, en
todassusinstancias, noformand VC-ECIR que,
como yasedijo, estacompuesto por todos aque-
llos querealizan un trabajo creativo sin estar ni
organizadosni rel acionados econdmicamentecon
el Capital. Perolaimportanciadel sistemaeduca
tivoresdeen e hecho queproporcionaaaguellos
que acceden aé losconocimientosy técnicas, la
formacion, necesarias para que puedan realizar
alguntipo detrabajo creativo, y desarrollar pro-
totiposdebienesculturdes. Objetoscultura espo-
siblesde, eventual pero en modo alguno automé-
ticamente, ser seleccionados por lal C (en nuestro
caso, € delalED, atravésdelafigurade editor),
entrar enrelacion con el Capita y convertirseen
mercancias culturales, y sus productoresen pro-
ductoresdevaloresde cambio.

Un paso masalladelaimprescindible base de
afabetizaciony consumo cultural, seencuentran
las actividades educativasy culturales, ofrecidas
tanto por el Estado como también por el sector
privado, y en cuyo marco losindividuosdesarro-
llan untrabajo creativo propio. A partir deaqui ya
seestaen presenciadel VC-ECIR. Un esbozode
Situacionesy mecanismos que lo conforman de-
beriacontemplar € sguientedetdle:

1. Individuosque por fueradelal C, enlapar-
tedesuvidaquerestadel lapso detiempo enque
venden, aotrasindustrias, sufuerzadetrabgo para
lograr susmediosde subsistencia, desarrollantra-
baj o creativo de maneraindependientesnvincu-
lacion organicaconingtanciaingtituciona aguna

2. Productores culturalesque mantienenrela-
cionesesporadicasconlalC peroalaqueno esta
econémicamente unidos. ZALL O (1988), pone
rgpidamente como g emplosalas” dperasprimas,
trabajadores eventuales de los medios de co-
municacion, eventuales’ y alos que se podria
sumar alos practicantes/ pasantes provenientes
decarrerastendientesaformar profesionaespara
el mercado quenutre detrabgadoresen susdife-
rentes areas al as unidades econémicas concretas
delasdiferentesramas productorasde bienescul-
turalesen e ambito delaedicion continua, laedi-
ciondiscontinuay ladifusion continua.

3. Existe otrainstanciaque bien puede ser lo-
calizadapracticamenteen e limiteentreel VC-
ECIRy lalC. Setratadelosgrandes concursos
organi zados por importantes uni dades econémi-
casdelas|C, quepremian condineroy lapubli-

cacion delaobrade olosganadores. Incluimos
aqui alosconcursos que estan destinados exclusi-
vamente acreadores noveles, delo contrario no
seriapertinenteparael andlisisdel VC-ECIRya
guesetratariaPCV C que, consiguientemente, ya
son partedelal C. Nosreferimos aestos concur-
sosentanto instanciasen lasqueel Capital con-
vocaalasuperpoblacion detrabajadores creati-
vos (desocupados en tanto tales) con €l objeto de
producir unarenovacion delaofertade mercan-
cias. Dicho enotrostérminos, congtituyenun|la-
mado oficial por partedd Capital delalCa con-
junto delosPCV U paraevaluarlosy transformar,
alosque presuntamente puedan tener mayor acep-
tacion social, en PCV C™X. En este sentido, este
tipo de concursos editoria esfuncionan como fer-
tilizantesdd vivero cultural. Aportan unincentivo
paraguelos PCV U continten siendo € reservo-
rio quenecesitae editor frecuentementealahora
derenovar laofertademercanciasculturaesené
marco delalndustriaEditoria Discontinual ED.
Con estefertilizante hace crecer mésrépidamente
nuevos éxitos. Véase e gjemplo delosgalardo-
nadospor e premio novelaClarin cuyosganado-
res, enlos Ultimos afios, a canzaron en ediciones
accesiblesmas que aceptables nivel es de venta,
respal dados en unaconsiderable campafiade pro-
mocion, de acuerdo alaamplitud dedifusion de
esemultimedio.

4. L os participantes en instancias de promo-
cion cultural (bgjolaformade cursos, talleresy
concursos) organizadostanto anivel estatal como
privado, gratuitoscomo pagos, y quetienen como

0] asalvedad hechaal inicio de este punto respecto aubicar
estetipodeinstanciasen €l limiteentreel VC-ECIRy lalC, se
debe que se lo analiza desde la 6ptica de la unidad econémica
organizadora del concurso. Se lo podria clasificar como una
estrategiadelanzamiento al mercado de unamercanciacultural
concreta, que seriani méas ni menos que laobraganadora. Una
estrategia que ademés de convocar a V C-ECIR para seleccio-
nar a quienes podrian dejar sus filas para engrosar la de los
PCVC, tiene la particularidad de incentivar al resto a, pese
fracasar, ano lograr estaconversion, continuar disefiando pro-
totipos que, en futuras ediciones de los concursos, tal vez pue-
dan abandonar €l guetto del VC-ECIRy gozar delaposibilidad
de que su fuerza de trabajo objetivada en un valor de uso con-
creto adquieraval or de cambio. Esdesde estallltimavision, que
esladelosconcursantesy noladelalC, enlaqueestainstancia
se constituye en un mecanismo estructurador més con capaci-
dad de consolidar y ampliar las dimensionesdel VC-ECIR.



objeto laensefianzade técni cas posibilitadorasde
trabajo creativo en susdiferentesexpresiones.™

Concretamentey amodo desintesis sereafir-
maladiferenciacion delosPCV U como compo-
nentesdel VC-ECIR respectodelosPCVC,y
lagran variedad deinstanciasenlasque sere-
producen los primeros que conforman el re-
servorio cultural del Capital pararenovar su
ofertade mercancias culturalesaser repro-
ducidasmasivamentey vendidasen d mer-
cado (Bolario, 1993).

Seobservaigua mente que no esper-
tinente construir el concepto de VC-
ECIR deacuerdo alos gjes estatal -pri-
vado o grauito-pago. Simplementepor-
guetodaslasinstanciaslocalizadasen
diferenteslugaresdeamboseges, es-
tructurana VC-ECIR. Mucho mas
relevante esanalizarlo entanto un
segmento de lapoblacion que de-
sarrollaprototiposdeartefactoscul-
turales sobrelabase delaeduca-
ciéonrecibiday delaobtencionde
unarentaen otraindustriaquele
permitaafrontar su reproduccion,

y delacirculacion demercancias
culturales. Ambos, conjuntamen-
te, construyen € medio ambienteculturd ene que
algunosindividuosllevan acabo trabgjo creativo
gue generaunaproduccion cultural detipo arte-
sanal caracterizadapor presentar valor de uso.

El aspecto fundamenta entoncesesque, deva
riasmaneras, e PCV U pagasu propiareproduc-
cion cultural, en su condicion deasalariadoen €
marco deempleosen diferentesramasindustria-
lesgenasalal C. Cuando analizamos particul ar-
mente el sistemaeducativo obsevamos que, por
un lado, los estdiantes se hacen cargo del costo
de susestudios, mientrasque el cuerpo docente
enmuchasocas onestambiénformapartede VC-
ECIR no por su propiaactividad. Todo lo contra-
rio, sufuncién docente por laquerecibeingresos
conloscuaesafrontasu reproduccion cultura y
defuerzadetrabgo, eslaqueleposbilitaen con-
secuenciadesarrollar, fueradesujornadadetra-
bajo como docente, prototipos culturales'?.

Por otraparte, se debetener en cuentaqueno
todos|ostrabg adoresempl eados o potencia men-
te susceptibles de ser empleadoseny por lalC
forman parteded VC-ECIR, sno Unicamenteaque-

:

1 Cabriaconsiderar también dosinstancias deformacion de
VC-ECIR, demenor importanciaquelasarribadetalladas: a) en
las instancias superiores de ensefianza los estudiantes, sobre
todo los delas carreras humanisticasy sociales, desarrollan un
trabajo creativo como parte delacurriculao como producto de
actitudes personal es sobrelabase delaformaciénrecibida, y b)
trabgjos deinvestigacién cientificadetodaindole que no hayan
sido publicados pero pasibles, en tanto productos con valor de
uso, de ser organi zados econémi camente como mercancias, con
valor de cambio, bajo la forma de libros o programas audio-
visuales, etc.

2 Otro jemplo de cémo el PCV U pagasu propiareproduc-
cion cultural es e de los actores que organizan sus propias
escuelas de teatro e imparten a sus alumnos conoci mientos a
cambio de una cuotamensual. En este caso vemos claramente
gue tanto alumnos como docente entran dentro de la categoria
de PCVU, enlamedidaen que desarrollan un trabajo creativo
gue no constituye una mercancia y que pagan ellos mismos
(con ingresos que cada uno logra de modo gjeno alalC) su
propia reproduccién cultural y subsistencia. El caso de los
docentes se enmarca en lo que Zallo define como “relaciones
esporadicas’ con las IC (1988) ya referido en €l punto 3. de
este apartado, y de las cuales no reciben un ingreso suficiente
como paragarantizar lareproduccion cultural y de subsistencia
minima. Este ggemplo de las escuelas de teatro tiene especial
pertinenciacon relacion al estudio de caso del presentetrabajo
yaque essimilar alos escritores que coordinan talleres litera-
rios seglin e mismo sistema de alumnos que abonan cuotas
mensudes. Ingreso éste medianteel cud financiasurol dePCVU
como escritor enel marco del VC-ECIR del cua senutrelal ED.
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[los que ponen en juego un trabgj o creativo. Se
hace esta salvedad al os efectos de que no se con-
fundan, por g emplo, lasfuerzasdetrabajo pro-
pias de un conductor de programaradial conla
del operador de estudios que se encuentraaes-
caso unmetro, del otrolado delapecera. Ambos
estén en condicionesde vender sufuerzadetra-
bajo alas unidades econdémicas de laIC, pero
Unicamented primero desarrollauntrabgjo crea-
tivo, conlascond guientesespecificidadesalahora
de lageneraciony extraccion de plusvalor por
partedd capita organizador.

Latareacreativadel PCVU dacomo resulta-
do un prototipo, un producto con valor de uso,
fuerzadetrabg o artesand materidizadaen unpro-
ducto por cuentay riesgo del propio productor y
que silo eventua mente puedellegar aingresar en
el circuitoindustrial convaor decambio. Lapos-
bilidad delaexistenciadeunV C-ECIR tienecomo
condicionimprescindiblee hechodequee riesgo
del disefio del prototipo corrapor cuentadel tra-
bajador, yaque nolo haceen el marco deninguna
relacion capitalistaalaquevendesu fuerzaenfa
vor de unaunidad econémicaacambio demedios
desubsistencia. Por €l contrario, e PCVU logra
susmediosde subsistenciaacambio delafuerza
detrabajo no creativaque vende aunidades eco-
nomicasexternasy genasalalCy asu produc-
cién cultural. Como seexpresd anteriormente, al
mismo PCV U lecabelaresponsabilidad definan-
ciar sufuerzadetrabgjo creativa, queconsumea
desarrollar (artesanalmente) productos culturales
convalor deuso, atravésdel salario que percibe
por su empleo en otros sectoresdel sistemacapi-
talista. Dicho de otra manera, con éste Ultimo
“vive’, mientrasqued primero“noledganada’
(econdmicamente hablando) “ pero eslo queme
guda’.

Estaparticularidad estructural delaconstitu-
cion del VC-ECIR laadelanta Zallo (1988) al
puntualizar que*“ el costedereproduccion deesta
forma de trabajo es muy bajo para las indus-
trias culturales ... y en muchos casos el coste
de lanzamiento publico, corre a cargo de los
propioscreadores’. Tieneentonceslugar latrans-
ferenciaderecursos, adelantadamasarriba, entre
ramasindustrialesdentro del sistemacapitalista.
Todas aguellas que no se dedican aorganizar eco-
nomicamentelaproduccion culturd financianala
I Clareproduccion delasuperpoblacion de PCVU

guele serviracomo fuente derenovacion delas
formasy los contenidos delaofertade mercan-
ciasculturales. Conjuntamente, lamasasalarial
abonadapor lasindustriasno culturalesy el con-
junto de PCV U “colaboran” con larentabilidad
delas|C; a eximirlas de tener que afrontar los
costosde produccion del trabajador, especidiza-
do, que necesita parael tipo de produccion que
realiza. Por ello, como sostiene Bolario (1993),
“el Capital esta obligado a mantener relacio-
nes con € mundo artistico al cual no puede
dominar puray simplemente por la asalariza-
cion”.

El costo de produccion delafuerzadetrabajo
“eslo que cuesta sostener al obrero comotal y
educarlo paraesteoficio” (CarlosMarx, Traba-
joAsdariado Y Capital). Sinembargo, comoya
seadelantd, lafuerzadetrabgjo creativareviste
ciertasparticularidades.

En principio se debe prestar atencion al mo-
mento especificoen d qued capita seleccionaal
PCV U y su, hastaese momento, prototipo, para
transformar a primeroenun PCVCy a segundo
en mercanciacultural*®. Laoperacion de selec-
cion se efectliacuando productor y producto es-
tanyamaduros, adiferenciadelo queocurreen e
proceso derelacion de produccion industria cla
sica, con € trabajador asalariado, enlaqued ca
pitaistaleadelantal os mediosde su subsistencia
Cuando laIC recorre e VC-ECIR, en nuestro
caso, €l delalED, atravésdel editor, en busca

18 Cuando €l Capital recorre el espinel del “vivero cultural”
en buscadeobrasnoveles, enel casodelalED, lo que seleccio-
na son los prototipos. Posteriormente, cuando e PCVU ya se
convirtio en PCV Cy en el caso de que laobraen cuestion haya
al canzado un piso minimo de aceptacion social y, consiguiente-
mente, éxito comercial, larelacion del escritor con el Capital se
modifica. No necesitando, al menos transitoriamente, seguir
hurgando en €l “vivero cultural”, el Capital lejosde privilegiar
el prototipo ahorapasaaseleccionar d PCVC, enalgunamedia
consagrado. Opta por un nombre que ya paso la prueba de la
aceptacion social, que superd un umbral minimo de riesgo en
materiade al eatoriedad que, estructuralmente, caracterizaauna
industria que, como la editorial discontinua, tiene un fuerte
anclaje en el contenido. De este modo, y paraddjicamente, se
deja de privilegiar a contenido. Asi, en € primer momento,
cuando el Capital se relaciona con el “vivero cultural” y por
endecon el PCV U, primalacalidad del prototipo mientrasque,
posteriormente, cuando se tratade PCV C y mercancias cultu-
raes, loqueseprivilegiaeslamarca (en este caso € nombre del
escritor) por sobre el contenido.



deobjetosculturalesno-
vedosos paraindustriali-
zary lanzar a mercado, a
loqueaccedeesfuerzade
trabajo acumulada. El
prototipo desarrollado
por el PCV U, estaprac-
ticamenteterminadoy en
condicionesde ser orga-
nizado de manerainme-
diata por el Capital y
transformadoenunvalor
decambio.

Como ya se dijo an-
teriormente el costo de
reproduccion delafuer-
zadetrabgjo creativano
es un gasto que deba
afrontar e Capital. Por €
contrario, lo afronta €l
mismo PCVU Yy, d hacer-
lo, en parterenuevad cir-
culo virtuoso de la pro-
duccioén de mercancias,
yaqueed trabgador cultural parareproducirsecul-
turalmente debe en gran medidaconsumir lasmer-
canciasculturalesdelal C, gportandoleconsguien-
temente aéstaganancias.

El PCV U seconstituye de acuerdo alacate-
goriaeconémicade produccion artesanal. En €l
casodelalC e trabgo artesanad nofueeliminado
por € tipo de produccionindustrial. Por € contra-
rio, como sehavisto, €l capital monopdlicodela
| C necesita de la existencia de unaampliapro-
duccion artesanal o independiente (precisamente
el VC-ECIR), que ocupa “un lugar particular
en € sistema de produccion cultural articulado
y controlado por €l capital monopolista quein-
vierteen ciertasareasy deja al sector no capi-
talista la concepcion de los productos’ (Bola
fio, 1993). Es necesario realizar unaevaluacion
delapertinenciatedricadelos conceptosde“ vi-
veroculturd” por unladoy “ gército (culturd) in-
dustrial dereserva’ por € otro.

¢Vivero cultural o gercito (cultural)
industrial de reserva?

L osaspectos caracteristicosdelavinculacion
del productor cultural quedesarrollaprototiposfi-
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nesconlalED cone Ca-

El hechodequeel trabgjador novenda  piiar nacen que se dife
ufuerzadetrabgosinoenformaya
objetivada(esto esvended resultado

deun gasto deenergiahumanaya
redliza0io) quefuefinanciadapor €
mismo, no Solo habladeunarama
Industria favorecidacon unamenor
cargaenloquehacealainverson
Inicid, snoqueenvez dedienar d
traba adlor respecto delosmediosde
produccion hacelopropioconla
distribucion.

rencieconsderablemente
del tipo derelacion capi-
talistaclasico. Esto suce-
de a punto tal de hacer
surgir la necesidad de
plantear laemergenciade
untipodereacionque, sn
dejar de ser propiadela
dominacion capitalista,
adquiere unasespecifici-
dadesqueimpidentrada
dar, a menossin correc-
ciones, € andlisgsclasico.
L osaspectos caracterigti-
Cosson concretamente, la
ausenciadeunarelacion
sdaria, hecho que, como
se vera mas adelante,
pone en cuestion laperti-
nenciamismade concep-
tode“gjército (cultural)
industrial dereserva’, en
favor delamayor aplicabilidad delaideade“vi-
veroculturd”.

Por otraparte, el hecho de que €l trabajador
no venda su fuerza de trabajo sino en formaya
objetivada(esto esvended resultado de un gasto
deenergiahumanayaredizado) quefuefinancia-
dapor é mismo, no solo habladeunaramaindus-
tria favorecidacon unamenor cargaenlo quehace
alainversgoninicia, snoqueenvez dealienar a
trabgjador respecto delos mediosde produccion
hacelo propio conladistribucion. Lasunidades
econémicasdelal ED tienen el monopoliodela
digtribucion. El aumento enlatasadeacumulacion
delaindustriaeditoria queposibilitalafuerzade
trabagj o creativaorganizadapor el Capital (bgola
formadelibros) permiteaested crecimiento pro-
gresivo de su capacidad dedistribucién, y consi-
guientemente hacer crecer alln massutasadeacu-
mulacion. Detodosmodos, laanalogiacon lain-
dustriaclasicadejade ser posible precisamente
en este punto, y esto es asi debido ala propia
especificidad delaproduccion editoridl.

Esto esunaproduccion ques bien esestanda
rizadaen cierto sentido, enotronolo es, yaque
esfundamental lavariedad de contenidos. Marx
explicagquelaformaciény crecimiento de sobre-



76 escribania

poblacién relativao gércitoindustrial dereserva
esconsecuenciadel progreso dela acumulacion
con el qued trabajo del obrero beneficiaa Capi-
tal, a permitirlemodificar lacompaosicion organi-
cadel capital, acrecentando € constante en detri-
mento ddl variable. En palabrasddl mismoMarx:
“lapoblacién obrera, pues, con laacumulacion
del capital producida por ella misma, produce
en volumen creciente |os medios que permiten
convertirla en relativamente supernumeraria’
(Marx, El Capital, Tomo |, Capitulo X XI11).

Esteesd corolario queenlaacumulacion ca
pitaistaquelafuerzadetrabgjo objetivadadelos
productoresculturalesno repiteenlo quehacea
lalED. Y esto esasi porquea ser cadaprototipo
decadaPCVU unicoy diferenciado, y d tratarse
de unaproduccién cuyaposibilidad decirculacion
y aceptacion social estasupeditadaal contenido
laposibilidad delasaturacion del mercado no es
unaconsecuenciatan automaticay matematica
comoen e casodelaproduccionindustria clés-
ca Paraldlamente, d noenmarcarselareaciondd
productor cultural con el Capital en unavincula-
cionasdariada, serelativizan e limitefisicodela
cantidad de puestos de trabajo que necesitauna
determinadaramaindustrial. Enlo quehaceala
IED no existen los puestos de trabgjo paralos
PCVU. Situacién estaque trae como consecuen-
cialairrdevanciadd concepto de” g ércitoindus-
trial dereserva’, a menos en lo que hace asu
funcion dereguladoradel movimiento general del
sdlarioy depresion paraquee gércitoindustria
efectivamente ocupado incremente su capacidad
productiva(Marx, El Capital, Tomo |1, Capitulo
XVI).

Estamasade disefiadoresde
prototiposno tieneincidenciatampoco
sobrelaretribucion querecibenlos
escritores*ocupados’. Nologran
deprimir el nivel quereciben éstosen
materiadederechosdeattor.

Concretamente, decimos quelacategoriade
“gército (cultural) industrial dereserva’ notiene
en el ambito lalED relevanciatedricadado que
unamayor o0 menor magnitud de productorescul-
turalesdesocupadosnoimplicaqued Capitd lan-
ce a mercado una mayor o menor cantidad de
titulos. Ni tampoco que posibilite unabagjaen el
porcentaj e que reciben en concepto de derechos
deautor losPCVC, 0 sea, en nuestro caso, alos
escritores cuyaproduccion estareal mente organi-
zadapor e Capital.

Bolafio (1996), alertarespecto aque el con-
ceptode“gércitoindustrial dereserva’ entérmi-
nos generales esta practicamente atado aque se
tratadeunarelacion salaria entreel trabajador y
el capital: “Laexistenciadeun llamada g ército
industrial dereserva, una superpoblacién rela-
tiva de trabajadores permanentemente desem-
pleados y dispuestos a integrarse al proceso
productivo, siempre gue sean |lamados, en fun-
cion delas necesidades ampliadas del proceso
de acumulacién de capital. El propio desenvol-
vimiento capitalista genera esa superpoblacion
relativa, importante para la manutencion del
ordeny paralaregulacion del salarioen€ in-
terior del ciclo” .

El mercado detrabagjo delosproductorescul-
turales se construye de acuerdo a proporciones
inversasalosotros. Ene casodelaindustriaclg
sicaanalizadapor Marx latasade desocupacion
congtituyeun porcentgemenor (aunqueobviamen-
teno despreciable) llegando sblo en algunosca
s0s, decrisisextremas, aun 30 por ciento. Mien-
trastanto, enlalED lamagnitud delo que seriael
“gércitoindustria dereserva’ (lo que podriamos
denominar latasade desocupacion delosPCVU
delaindugtriaeditoria) llegay hastapuede supe-
rar, en condiciones normales, el 70 por ciento,
seguin observaramos en las estadisticas provistas
por laDireccion Naciona De DerechosDe Autor
respecto alaobrapublicaday no publicada du-
rante los afos 1997 y 1998. Del total de obras
escritas solo se edité unaterceraparte.

Fina mente, encontramosunaimportantedife-
renciaentrelosPCV U y lostrabajadoresindus-
trialesdesocupados. Mientrasestos Ultimaos cuan-

14 Bolafio, César (1996). Op. cit.



do forman partedel EIR dedican sutiempo ala
busguedade empl eo, permaneciendo por fueradel
circuito productivo, los PCV U como consecuen-
ciadelanoasdarizacion alindominanteenlal ED,
s bien no producen“ mercanciasculturaes’, ocu-
pan su tiempo productivo en la elaboracion de
potencialesmercancias.

En consecuencia, esmaspertinentequelaca
tegoriade* gército (cultural) industrial dereser-
va’ lade"viveroculturd”, entantoeslafuenteala
gueacudee Capital cuando este necesitarenovar
la oferta de mercancias. Se trata de unafuerza
productivalatente, listaparatransformar suspro-
totiposen valoresde cambio, pero totalmenteca
rente de posibilidad de modificar € statu quorei-
nante entérminosdelaapropiaciondel exceden-
te correspondiente alaproducci6n yaorgani zada.
Su presenciano fuerzaanada, mésqueafacilitar
larenovacion delaofertay aacrecentar e ritmoy
lamasade acumulacién capitaista, conlaparticu-
laridad de que, en estecaso, €l delalED, no con-
Ileva la consecuencia de producir una nuevay
masiva liberacion de obreros a paro. Siempre
habra una editorial dispuesta a transformar un
PCVU enun PCVC siemprequed editor perci-
baqued materia cuentaconreaesposibilidades
desuperar laincertidumbre propiadelaproduc-
cion cultural, sobretodoladelal ED.

No se puede hablar en consecuenciade escri-
toresdesocupados, a no existir unarelacion sala-
ria entreéstosy e Capital organizador. Tampoco
parece pertinente hablar de“ gjércitoindustrial de
reserva’ entanto quelamayor o menor cantidad
dePCVU enrelacion conlosPCVC noimplica
un aumento o disminucion delatasade ganancia
delalED. En este sentido, € 70 por ciento de
escritores*” desocupados’ esen realidad un reser-
vorio dedisefiadores de prototiposque se of ertan
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eniguadad de condiciones, entanto miembrosdel
“vivero cultura”, paraser organizadoseconomi-
camente por el Capital. Ademas, estamasa de
disefiadores de prototiposno tieneincidenciatam-
poco sobrelaretribucion quereciben losescrito-
res*“ocupados’. Nologran deprimir el nivel que
reciben éstos en materiade derechosde autor.

Si bienlacomplgidad deanaisisque presenta
€l estudio delasindustrias culturalesno nos per-
miteredizar unaconcluson definitiva, entendemos
gqueene casodelaindustriaeditoria discontinua,
y tal vez el desafio seael estudio de otrasramas
delaindugtriacultura, esmejor utilizar € concep-
todevivero cultural enlugar del de“gércitoin-
dustrial dereserva’ end caso dePCVU. Funcio-
nan de maneradistintasunosy otros debido, so-
bretodo, alaausencia, entreel Capital y loses-
critores, deunarelacion sdarid.

Marx explicaquelaformaciony
crecimiento desobrepoblacionrelaiva
ogévaitoindustria dereservaes
consecuenciadel progresodela
acumulacionconel quee trabgjo del
obrero beneficiad Capitd, d permitirle
modificar lacomposicion organicadel
capital, acrecentando el congtanteen
Oetrimento del variable
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